Disain on
protsess,
mille kaigus
leitakse
probleemile
uus ja parem
lahendus.



Hea disain —
teadlikult juhitud
protsess soovitud
suunas.

Halb disain —
teadmatusest
kasutamata
jaetud voimalus.



ABCDisain

Esimene Eesti Disainiaasta on palvinud mdrkimisvadrselt
suurt tahelepanu ning leidnud jdrjest enam nii
aktiivselt kaasa motlejaid kui dla alla panijaid.

Tdna on veel liiga vara Disainiaasta mdjude ja tulemuste

hindamiseks, kuid esimesi kokkuvotteid katsume
kdesolevas raamatus siiski teha. Disainiaasta urituste
ampluaa oli vdga lai ning koiki me siin kirjeldada
ei pltagi. Peamine soov on avada disaini olemust labi
voimalikult paljude erinevate tahkude nii
Disainiaasta enda tegemiste kui ka ABCDisaini
seminaridele valitud edulugude pdhjal.
Monusat lugemist!
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Disainiaasta

2006. aasta septembris algas Eestis esimene
Disainiaasta, et vddrtustada disaini ning
tdhistada 40 aasta moodumist professionaalse
disainihariduse andmise algusest Eestis.
Disainiaasta keskendus peamiselt disaini voimalikult
laiahaardelisele tutvustamisele mitmekesiste ja
sisukate Urituste kaudu.

Kasutatud sonumid “Disain on koikjal” ja “Disain
teeb elu paremaks” vdljendavad disaini olemust
tildisel tasemel: kdik meie limber on disainitud,
kuid teadlikult disainiprotsessi juhtides saavutame
paremaid tulemusi. Seega: mida oskuslikumalt
ja strateegilisemalt me disainereid erinevatesse
arendustesse kaasame, seda paremini meil Eestis
elu laheb. Nii piiiidis Disainiaasta tutvustada disaini
olulisust ja rolli iihiskonna kdikidel tasanditel, et
ettevotjad naeksid disaini kui liht driidee teostamise
peamist vahendit, inimesed oskaksid ka igapdevaste
objektide ja teenuste taga hinnata disaineri
t60d ja riigijuhid maistaksid disaini potentsiaali
Eesti elu, keskkonna ja majanduse edendamisel.
Disainist saaksid kasu koik ettevotted, olenemata
spetsiifikast, ja ka kogu Eesti avalik sektor.
Omavalitsustele on nditeks oluline linnaruumi
selgem margistamine, informatsiooni arusaadavam
vahendamine, toimivam iihistransport — kuni
mugavamate koolimajade ja haiglateni vilja.
Koike, mida me iga paev kasutame, saab disaini abil
paremaks muuta.

Disainiaasta on rannanud labi koik
Eesti maakonnad, pakkudes kdikjal vaatamiseks
Eesti disaini lilevaatenaitust “Disain tuleb kiilla”
ja linnaruumi eri objekte tutvustavat nditust
“Disain on koikjal“, osavGttu seminarist “ABCDisain”
ning koolinoortele osalemist disaini td6tubades.
Kohalikud ettevétjad ja omavalitsuste esindajad
said kohtuda Eesti juhtivate disaineritega ning
oppida ettevotete ja omavalitsuste kogemustest,
kuidas disaini strateegiline kasutamine on ka Eesti
kontekstis toonud valjapaistvat edu.

Disainiaastal korraldati mitmeid
disainialaseid konkursse, suurim nendest oli
kdigile avatud Elu paremaks muutmise konkurss,
mille vGidut66 “Osav helkur” on tanaseks
aktiivses tootearendusfaasis. Anti vdlja mitmeid
disainiauhindu, algatati Eesti disaini tdhtsaima
auhinna “Bruno” traditsioon; kahel korral valiti noore
disaineri preemia “Sasi” saaja. Eesti Disainerite Liit
andis hoo sisse iga-aastasele Disainio6 festivalile

ning Eesti Tarbekunsti- ja Disainimuuseumis on
niiiid avatud Eesti disaini arenguid tutvustav
plisiekspositsioon “Ajamustrid 2. Siin on
nimetatud vaid mond tahtsamat siindmust, kuid
koostoopartnerid voimaldasid viia sdonumit ka
spetsiifilisemate huvigruppideni ning Disainiaasta
kolapinda veelgi laiendada.

Disainiaasta pdlvis tunnustust juba oma
toimumise ajal:
Eesti Suhtekorraldajate Liit andis Disainiaastale
2006. aasta Suhtekorraldusteo auhinna;
Eesti Kultuurkapital tunnustas Disainiaastat ning
selle teostajaid;
Eesti Kunstiakadeemia hindas Disainiaastat oma
parimaks projektiks aastal 2006.




Disaini
voib moista kui:

S ’I S
tootmisprotsessi kirjeldavat
dokumentide kogumit

— 2 —
loovat protsessi mille
kdigus leitakse kirjeldatud
probleemile uus ja
parem lahendus

_3 S
suhet asjade
jainimeste vahel,
tehismaailma ja
selle kasutaja vahel



Disainis peituvatest voimalustest

Disainiaasta peamisi eesmdrke on dratada kogu
thiskonnas huvi disaini vastu ning, kitsamalt,
tutvustada selle mdiste taga peituvaid voimalusi nii
ettevotjatele kui avalikule sektorile. Tasi ta on - pea
igatihel meist on oma arvamus hea vdi halva disaini
kohta, see tahendab ilusa voi koleda kohta, selle
kohta, mis meeldib voi ei meeldi. Kuid disain on midagi
tunduvalt enamat ja stigavamat kui asjade vdrelev ja
ajas kiirelt muutuv pinnavirvendus.

Uhe lihtsa ja selge vimalusena vdib disaini vaadelda
kui esemete to0stuslikuks tootmiseks voi graafiliste
kujundite triikkimiseks vajalike dokumentide
kogumit. See valdkond on professionaalsete
disainerite voi inseneride igapdevane todmaa ja
eeldab pigem tehnilisi oskusi, jdddes avalikkuse eest
varjatuks.

Teine v6imalus on mdista disaini kui
loovat protsessi, mis algab lilesande piistitamisega ja
eeldab I6pptulemusena senisest parema lahenduse
leidmist. See on pdhjus, miks me eristame disaini
kunstist, mis esitab kiill kiisimusi, kuid ei pea neile
vastama. See on ka phjus, miks me ei saa disaini
kasitleda vaid esteetiliste parameetrite abil, nagu
nii paljud laikivate kaantega ajakirjad oma veergudel
armastavad teha.

Kolmas voimalus on vaadelda disaini kui
suhet asjade ja inimeste vahel, tehismaailma ja selle
kasutajate vahel. Just nii tajume alateadvuslikult
end limbritsevat, inimese poolt loodud maailma.
Meil koigil on kodus ilmselt mdni eriti armas
kruus voi tass, millega varreldes tunduvad teised
anoniilimsemate, ebamugavamate, robustsemate,
kohmakamate voi lihtsalt koledamatena. Sellise
isikliku suhte loomine ongi iiks disaini peamisi
eesmarke. Jah, disainer ei saa seda suhet ise
kuidagi tekitada, kiill saab ta aga luua eeldused ja
voimalused selle tekkimiseks.

Kuid lisaks disaini objektile ja selle
kasutajatele on siin veel kolmas oluline osapool
— ettevdtlus, mille soove ja voimalusi disain
tegelikult kasutajatele tolgib. Disaini kaudu antakse
tehnoloogiale ja drile tdhendus, muutes ta meile,
kasutajatele, meelepdraseks ja arusaadavaks. Kui
me radgime heast disainist, siis peab see eeldama
koikide osapoolte onnelikuks tegemist. Selle kohta
oeldakse, et disain toodab lisandvaartust — me
miilime rohkem ja kallimalt. Jargmine kiisimus

on, kui palju lisandvartust disaini abil saab. Uhest
vastust siin ei ole, kuid Suurbritannias labi viidud
uuring tdestab, et disaini kasutavad borsiettevotted
on kasvanud kaks korda kiiremini disaini aktiivselt
mitte kasutavatest borsiettevotetest.

Millised on siis need vaartused, mille
poole disain piilidleb? Iga toote eksistentsi
pohjendab tema funktsioon, véimalikult tapselt
madratletud tegevus, mille sooritamiseks toode
on loodud. Kuid funktsionaalsus ei saa olla eesmark
iseeneses. Tanapdeval on see vaid eeldus, et
lildse turul piisida. Uuem ja peenem, eesti keeles
kiill veidi kohmakalt kdlav mdiste kannab nime
kasutajasobralikkus, mis viljendub toote lihtsasti
moistetavas ja mugavas kasutamises. Te kdik
teate ju uksi, mida te liikkamise asemel tombate,
isegi siis, kui te samal ajal loete masinlikult kirja
“Liikka”. Kui moota sellise ukse sooritusvdimet, on
koik justkui korras: viimase peal hinged, vedru ja
korralik lukustus, aga miskiparast ei oska me teda
oigesti kasutada — ja see on mark halvast disainist.
Tegelikkuses tahendab see, et uksele on paigaldatud
vale sbnumiga sang voi link, mis meid alateadvuse
tasandil kdnetab.

Kasutajas6bralikkuse all mistame inimeste
harmoonilisi suhteid iimbritsevaga. Selle
puudumisest raagivad nii tiletamatult keerulised
mobiilimeniiiid kui teekann, millega te ennast
korvetate. Neid koiki saab ja peab lahendama
paremini, lahendama nii, et nende kasutamine oleks
koigile selge ja arusaadav. Disaini kvaliteeti hinnates
kehtib vdide: mida 6hem kasutusjuhend, seda parem
toode. Ja nii lihtne asi kui ukse avanemine peaks
kindlasti toimima ilma kirjaoskust kaasa haaramata.

Seepdrast voime disaini kasitleda
kommunikatsioonina, mis toimib kahel eri
tasandil. Esmalt teeb ta tooted meile arusaadavaks
ja meeldivaks. Me maistame, mida voib loopida,



mida peab hellalt hoidma, mida keerata ja kuhu
vajutada. Teisalt muudab disain moistetavaks
emaettevotte vadrtused, soovid ja ihad. Voib

Oelda, et labi disaini saab ettevotte driidee oma

kuju ja hddle. Organisatsiooni poolt vaadatuna on
oluline, et see visuaalne keel oleks arusaadav nii
grammatiliselt kui sisuliselt, vdimendades ettevotte
ideid ja sonumeid. See on eelduseks, et voiks hakata
unistama brandist, mis siinnib ja kaob masside
peades, mitte ei ripu ettevotte peakorteri seinal.

Me elame tanapdeval maailmas, kus
enamik tooteid on vordsed oma funktsionaalsete
omaduste, hinna ja kvaliteedi, materjalikasitluse
ja isegi laias laastus esteetika poolest. Nendeks
vadrtusteks, mis meid puudutavad ja méjutavad
ning mille jargi me oma valikud langetame, on
elamused, nauding ja tdhendus. Stiil, esteetika,
vorm ja mood on vaid vahendid. Mida ldhemal
on tooted meie ihule ja hobidele, seda enam
ootame, et nad meid sensuaalselt puudutaksid ja
seda enam kasutame neid omaenda identiteedi
maddratlejatena. Disain on siin vahendiks, mis meid
selles tahenduste virvarris eristuda laseb.

Kuidas elamusi disainida? Igal esemel,
igal ruumil, igal margil on oma sGnum ja tahendus.
Eri kontekstis kasutamisel need tahendused
tihtipeale muutuvad. Selleks et midagi uut luua,
peame esmalt moistma, kes, kus ja miks soovib
seda kasutada ning mida ta meie disainilt oma
sisimates unistustes ootab. On ekslik arvata, et
turg meile nendest soovidest teataks. Noudlus ja
vajadused luuakse uute toodete endi poolt, juhul
kui nad inimeste hinges vastu kajavad. Seeparast
on hea disain kasitletav innovatsioonina, mille
kaigus olemasolevad tehnoloogilised vai sotsiaalsed
vdimalused saavad kasutajatele meelepdrase vormi
uute toodete voi teenuste naol. MP3 mangijad olid
ammu olemas, enne kui iPod koos iTunesiga tuli
ja platsi puhtaks I5i. Erinevalt teistest tootjatest,
kes pakkusid tiha uusi keerukaid funktsioone eri
turusegmentidele, 16id nad iihe geniaalselt lihtsa
jaolemuselt vaga selge lahenduse, mis oma pea
meditsiinilises steriilsuses on haakunud kdige
erinevamate kasutajate soovidega.

Soovides jouda innovatiivsete
lahendusteni, peame alustama loovalt piistitatud
lilesandest, mis ei eelda meilt uut ja moodsat vana,
vaid midagi enamat, midagi, mille olemasolust
turg veel midagi ei tea. Lihteiilesanne ei ole
vaid info edastamine, vaid selle olulisim roll on
mdista maailma ja véimalusi uut moodi ja anda
seeldbi suund ja toon ebamadrasuses edasi
piirgivale disainiprotsessile. Selleks vdib olla
tdiesti uue véimaliku toote funktsiooni tapne
kirjeldamine, uutest tehnoloogiatest siindinud
voimaluste rakendamine vai hoopis muutunud
sotsiaalsete vadrtuste hoomamine. Naiteks

eksisteerivad tanapaeval lapsevankrid, mille
ideoloogia lahtub pigem spordivahendite maailmast
kui traditsioonilisest roosast ja helesinisest
beebimaailmast. Sellise 10—15 aastat tagasi
slindinud toote taga on arusaam mehe ja naise
rollide muutumisest: mees vaib uhkelt olla tite eest
hoolitsev isa ja varem vaid naistele tehtut v6ib niilid
ka mehisemalt vdljendada.

Sedamoodi on kdik pidevas muutumises.
Kuigi esmapilgul v6ib tunduda, et kdik on valmis,
suudab disain endiselt leida uusi lahenemisi ja
voimalusi lillatamiseks, tehes midagi paremini
kuiiial varem ja ehitades sealjuures ettevotetele
ainuomaseid identiteete.



Vaartusteks,
mille poole
disain
piiudieb on:

— 'I —
funktsionaalsus

— 2 —
kasutajasobralikkus

_3_
tahendus

_4_
elamused

Disaini kui
kommunikatsioonil
on kaks
tasandidit:

— 'I —
tksikutele toodetele
vOi teenustele
arusaadava ja
meelepdrase vormi
loomine

— 2 —
ettevOtte vadrtuste,
soovide ja sOnhumite

vahendamine
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Tallinna Disainikaart

Disainiaasta tiheks juhtmdtteks on olnud
Eesti disani heade ndidete esiletdstmine ning vadrt
saavutuste tutvustamine laiale tldsusele.

Selle elluviimiseks koostasime ja andsime vdlja Tallinna
disainikaardi, mis pakub voimalust tutvuda kohalike
hasti disainitud Ghiskondlike ruumide interjéoride,
disainigaleriide, muuseumide ja nditusepindade
ning disainisalongidega. Disainikaardiga pulidsime dra
markida peamised ettevotted, keda saab Tallinnas
esile tOsta disaini edukate kasutajate ja/Vvoi
tutvustajatena. Kaardil on tdhistatud, kus vdlja valitud
asutused paiknevad, ning vaateakendele paigutatud
kleepsude abil on kdik kohad ka lihtsasti leitavad.

Disainikaart annab soovitusi, milliseid kohti kauplustel meie piirkonnas seda madrki aknal ei ole
kiilastades on voimalik puutuda kokku eesti ja nii tunnevad kiilastajad kohe huvi, mida siis sellise
disainiga Tallinna avalikus ruumis, ilmneb seessiis Iabi  uhkusega esile tdstetakse. Oleme oma salongis
mone interjoori esemevaliku voi kujundaja paritolu.  jaganud ka neid paberil kaarte. T6in neid siia terve
Keskendatud on kaasaegsele ja dsja tekkinud paki, tinaseks on peaaegu otsas....”

keskkonnale, kuna kujunduskunst ja interjoérid

on kaduva loomuga —see on nende paratamatu —
saatus. Mitmekiilgsuse huvides on avalikest ——
interjooridest vdlja toodud valikuliselt s66gikohti, F
kaupluseid ja naitusepindu. Tegu on valikuga, mis
on disainihuvilisele soovituslik. Tagakiiljel on igast
margitud objektist ka foto ning kaardi koostaja Kai
Lobjakase sulest liihike tutvustav tekst.

Kaardist sai lisna populaarne triikis, seda
ndudsid nii turistid kui disainist huvitunud
kohalikud elanikud. Samuti hindasid kaardil olemist
ka ettevotjad ise, sest Disainiaasta kleepsust
vitriinaknal sai omamoodi kvaliteedimark. Sven
Sormus Aquatori salongist kommenteeris: "Teistel
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Elu paremaks muutmise konkurss

Disainiaasta raames toimunud Elu paremaks muutmise
konkursi peapreemia voitsid noored disainerid
Heiki Reinmann ja Veiko Tammjarv. Zirii oli oma
otsust langetades Giksmeelne, sest "Osava helkuri” puhul
oli tegemist probleemi kdige terviklikuma analusi
ja teostatava lahendusega. Konkursile laekunud tdode
puhul hinnati neis leiduvat elu paremaks muutmise
potentsiaali, olulisust tihiskonnale, originaalsuse
ja leidlikkuse taset, teostamisvoimalust ja esteetilisust -
jasee td0 vastas koigile kriteeriumidele.

Konkursile laekus kokku 92 t66d, mis olid vaga L ARTROOM
eripalgelised nii taseme kui sisu osas. Esmakordselt
koigile Eesti elanikele, olenemata vanusest voi

e
tegevusalast, suunatud konkursil oli osalejail g
voimalus formuleerida nupukaid ettepanekuid, . = H

mis muudaksid meie elu lihtsamaks, mottekamaks,
saddstlikumaks. Mingis mottes on konkursi tulemuste
lilevaade ka labilige sellest, millised mured Eesti
inimesi vaevavad, mis valdkondades soovitakse

elu paremaks muuta. Ziirii oleks oodanud ehk
mastaapsemat probleemipiistitust. “Mitmed autorid
olid iihiskonnale olulisi probleeme analiiiisinud, kuid
sageli ei olnud lahendused p6hjalikult libi m&eldud.
Disain ei ole tingimata ainult eseme lihvitud S i
klants valimus, vaid piisava tdpsusega tegelikule e o]
probleemile osutamine ning laiemale sihtgrupile

lahenduste pakkumine.” kommenteeris Ziirii !
saabunud toode lildist taset. Konkursi ellu kutsumist
hinnati kargelt: “Vajadus sellelaadsete konkursside
jarele on Eesti lihiskonnas igal juhul olemas ning
jaab tile vaid loota, et leidub piisavalt motiveeritud
osapooli elu paremaks muutmise ideid ka edaspidi
konkursiga esile tostmiseks.”

Lisaks peapreemiale 90 000.- andis Ziirii vilja
ka teise koha preemia 10 000 krooni 6. aastasele
Krisjtan Kurmile Tartust. Ziirii kommentaar: “Lambi
idee on nutikas ning teostatav. Kindlasti oleksid
paljud vdiksed ja ka suured inimesed sellise lambi iile
ro66msad.”

Ziiriisse kuulusid Eesti Kunstiakadeemia (EKA)
rektor Signe Kivi, teadus.ee juhataja Tiit Kandler,
Tallinna Tehnikaiilikooli (TTU) majandusteaduskonna
turunduse 6ppejoud Rene Arvola, EKA tootedisaini
oppejoud Martin Parn, Eesti Disainerite Liidu (EDL)
esimees llona Gurjanova, Eesti Leiutajate Liidu
esimees Aivar Kaljula, Erakond Eestimaa Rohelised
juhatuse liige Marek Strandberg ja Gild Bankers
partner Tonis Haavel.
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Voidutoo
“Osav helkur”

Helkuri disainikonseptsioon
Mida rohkem me muretseme endale asju, seda
rohkem otsime vdimalusi neist mitte séltuda.
Telefon ja 6lakott on ainult m6ned neist, milleta
on teinekord raske end ettegi kujutada. On
asju, mille omavaheline iihendamine muudab
meie igapdevased toimetused mugavamaks,
funktsionaalsemaks ja mille leidlik lahendus on
osa meie valimusest. “Osav helkur” on saanud kuju
panga- ja id-kaardilt, mis koos rahakotiga meil
peaaegu alati kaasas on. Ta leiab koha panga-, id- ja
visiitkaardi korval ning seeldbi lihendab omamoodi
tihiskondliku ja turvalise tee.

Leidliku ja ilusa vormi tattu on helkurit
lihtne erinevatele riietele kinnitada ning nendega
sobitada. Olgu kinnituskohaks siis pluusiserv,

teksade tagatasku, T-sargi varruka dar voi talvejope.

Sobitades kokku erinevat varvi helkuri, temas
leiduva trendika kujuga kinnitusava ja riideeseme,
on tulemuseks huvitav aksessuaar ja hasti toimiv
helkur iiheskoos.

Helkuri sobivus rahakotti kaartide vahele
jailma nodrita kinnitus véimaldavad teda
paevavalguses markamatult kaasas kanda ning
vajadusel lihtsalt suvalisele rildeesemele kinnitada.

“Osava helkuri” vormikeel kutsub teda kasutama ka
trenditundlikud noored, kellele on téhtis iga pisimgi
detail vdlimuses. Erinev madrkide ja siimbolite keel
ei taga helkuri kasutajale mitte ainult turvalise
kojujoudmise, vaid lisab ka mangulise aspekti.

Ideest tootmisse
“Osava helkuri idee sai alguse vaga paljudest
erinevatest ideejupikestest, mida tiheskoos paberile
kribasime. Oigupoolest avasime pudeli punast
veini, et niisama monusalt aega veeta,” kirjeldavad
autorid keerulise loometd6 algust. “Kui olime oma
ideedega juba piisavalt ummikusse jooksnud, siis
otsustasime mingid raamid tekitada, millest me ei
vdlju. Piilidsime leida midagi, mis enamasti inimesel
alati kaasas on... olgu selleks siis m6ni ese, mate voi
eesmadrk. Selleks asjaks sai rahakott ning selle sees
olevate kaartide vorm,” selgitavad nad.

Tanaseks on helkurit edasi arendatud ning
peatselt plaanitakse sellega ka turule tulla. Kuna
helkur on toode, mis oma olemuselt tegeleb
liiklusohutusega ja peab vastama teatud kindlatele
normidele, siis otsustati kdigepealt lahendada need
probleemid, et vltida hilisemaid ebameeldivaid
ullatusi. Liiklusohutuse tagamiseks on olemas
kindlad m66tmised ja normid ning seet6ttu tuleb
toodet eelnevalt pohjalikult testida. “Hetkel
patenteerime helkurit ning tegeleme vastavate
sertifikaatide saamisega. Kui see t66 tehtud,
alles siis hakkame tosisemalt métlema toote
turustamisele. Aga niipalju véime Gelda, et tegemist
ei ole kindlasti tootega, mida miiiia tiksikmiitigis,
vaid pigemini on osav helkur toode, mida kasutada
erinevates kampaaniates ja iiritustel kliendindnnina
vGi siduda moni teine toode, nditeks moni roivas,
helkuriga, mille kaudu inimestele meeldivat
turvalist koduteed soovida,” avavad disainerid
oma helkuri edasiarendamisega seonduvat. Kuna
tegemist on esmapilgul lihtsa, kuid tegelikkuses
siiski lisna keerulise tootega, siis paris omal kael
ei ole noormehed hakkama saanud. “Oleme kokku
puutunud erinevate inimestega, kes igaiiks omal alal
asjatundja. See puudutab muidugi rohkem helkuri
materjali poolt.”

Arendust606 helkuri vormi ja pShiolemust
siiski muutnud ei ole: “Muutunud on materjal, mida
kasutame. Koostdos selle ala asjatundjaga leidsime
materjali, mis oma helkimisomadustelt ja plastikalt
on meile ideaalne. Need I6busad kujundid, mis on
helkurisse sisse I6igatud, on alles jadnud, kuid on ka
uusi motteid, mida kasutada.” T6siseid probleeme
ei ole noored disainerid kohanud, kuid humoorikalt
toovad nad vilja suve ahvatlused: “Kdige suuremaks
takistuseks on hetkel see, et meie puhul on
tegemist kahe noore mehega, kellele eelkdige
meeldivad head sdbrad, kenad naised, kiilm 6lu ja
siis alles disain.... ja tdesti, on ju siiski suvi :)”
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“Adam” kirjatiilip

Disainiaasta kujundusmaterjalides kasutatakse Eesti
esimese professionaalse kirjatlitibi disaineri loomingut:
fonti nimega Adam. Kirjatlilibi loomise tagamaid
avab jdrgnevas intervjuus Adami looja Anton Koovit.

Miks veel iiks font? Kas neid juba kiillalt
eiole?
Kiisimusele vastan kiisimusega: miks veel iiks
maal, miks tehakse nii palju filme? Lisaks I6putule
vajadusele varskete asjade jarele on fondil erinevalt
maalist ka pragmaatilised parameetrid. Fonte on
toesti pdris palju, kuid suur hulk neist ei t66ta. Vahel
nad ei toota tekstis voi ei ole neid voimalik kasutada
muutuste tottu tehnoloogias, vahel muudel
pohjustel. Kui hakata neid vigu korda tegema, siis
selgubki, et liiga palju tuleb muuta, ning tulemuseks
stinnibki maailma uus font. Loputu vajadus
uudsuse ja isikupdrasuse jarele on hoopis keerukam
kiisimuste ja tunnete vorgustik.

Tundub, et kurvid ja iimarvormid

kannavad kdige paremini edasi fondi

iseloomu. Kas see on ka Adami puhul nii?
Ma arvan, et pigem suhe sirgete IGikude ja
limarvormide vahel. Paljudes I6ikudes olen piitidnud
ratsionaalsetel kaalutlustel ajada labi lihtsaima
vormi ehk sirgjoonega. Nii mdneski kohas on
timarvorm pigem I6mmis vorm, selleks et vdikestes
suurustes saavutada kontrasti.

Ajaloost teame, et kui 1950ndate aastate
modernismilaine 16i hulga Helvetica-
taolisi enam-vihem ruudul pshinevaid
sans-serif kirjatiiiipe, siis praequne aeg
soosib pigem ristkiilikule iilesehitatud
tihevorme, kus iimarused liginevad
peaaegu kandilisele vormile. Adamgi
tundub olevat iiks sellistest. Kas tal on
kaksikvendi? Eeskujusid?
Ristkiiliku proportsiooniga fontide lai levik tuleneb
rohkesti pikslifontidest, 90-ndatel oli see iiks
fondiloojate suuremaid viljakutseid, et teha midagi
halva kvaliteediga ekraanidele. Selleks et fondist
tekiks loetav pikslikasti-font, peavadki iimarused
lahenema kandilisusele... minu arvates see ei ole
mingi pidepunkt, millele uut kirjatiiiipi rajada.
Minu fondi inspiratsioon peitub varajastes
groteskides, siis kui see Zanr alles otsis oma
teed. Esimestel versioonidel mangisin kitsaste
(ristkiilikulaadsete) proportsioonidega veelgi
rohkem ning katsetasin labi variandi, kus

suurtdhtede ja vdiketdhtede proportsioonid olid
nii erinevad, et ndisid peaaegu teise fondina. Siis
olid suurtdhed veelgi kitsamad, ja litleks, et mitte
eriti "praeguse aja’ stiilis, millele sa viitad. Kitsamad
tdhed on paremad teksti jaoks, 50ndate fondid
pealkirjadeks ja pakenditel kasutamiseks. Minu oma
on hea mélema jaoks.

Siiani ei ole ma kaksikuid ndinud ja keegi pole
ka selliseid mulle kaeda toonud.

Miks peab fondiperekond olema

tanapdeval nii lilkmeterohke: light ja text

jabook jabold ja heavy jne. Kas kahest

pereliikmest, nditeks normal ja bold,

poleks piisanud?
Voib olla veelgi IGigeterohkem: Hairline, Thin, Light,
Semibold, Bold, Ultrabold, Black, Ultrablack. Aga
tegelikult ei peakski. Kuid seda on véimalik "lihtsalt’
teha. Kuna tanapaeval teevad paljusid fonte
programmeerijad, siis nende silmis on vapustav
see, et saab tekitada lineaarse interpolatsiooniga
vahepealseid liikmeid. Seega on VOIMALIK sulatada
kahe kontrastse lilkme vahele paris kopsaka hulga
fonte.

Kuid et mulle ei meeldi see, mida teeb
lineaarne interpolatsioon, siis ldhemal vaatlusel

apjdent

ABIPK
GAH e

(e

L
.

17



on Adam’i igas raskusastmes omad "ndksud’ sees.
Adamis olidki alguses vaid Thin, Bold ja Black ja
hakkasin kohe kiirelt tegema kursiiv-Adam'it. Aga siis
Disainer, kes Adam'it kasutas, litles, et Thin-versioon
on kaetud paberil liiga terava pildiga. Nii mdistsin,
et Thin'i ja Bold'i vahel on tiihimik. Selle puuduse
korvaldamine aitas kaasa kasutajasobralikkusele,
sest siis saab erineva paberi puhul valida sobivama
raskusastme.

Kas tinapdeva fondimeistrid, kes
pigistavad iihest fondikujust kiimneid
eri Ioikeid, iile ei pinguta? Kes neid kdiki
jouab kasutada?
Pigem graafilised disainerid pigistavad
fondimeistreid: "tahaks natuke jaimedamat, tahaks
natuke kursiivsemat”.

Kuidas Adam siindis: kas esimesed olid
suur- voi vdiketahed? Bold voi Cutted?
Sirged voi iimmargused tihed?
Esimesed olid Idigatud suurtdhed (sirged) ja tavalised
vaiketdhed (iimarad). Sellest voitlusest siindisid
kompromissid ja harmoonia.

Milline etapp oli t60 juures koige
toredam: viljamétlemine-sirgeldamine,
tihtede joonistamine, produtseerimine?
Kas ka tehnilist tood on véimalik
nautida?
Koik on toredad etapid. Eriti kavandite
sirgeldamine/digiteerimine ja testimine heas triikis.
Tehnilise toe tegemine voib olla vaga tiilitu, kui
kasutaja on vaheteadlik. Aga selle jaoks kasutan
ma hetkel programmeerija abi, et neid probleeme
oleks vahem, ja tema vastutab, kui midagi juhtub
tehnilise poole peal.

Kes on siiamaani Adam-fonti kasutanud?

Kas ainult ise voi teised disainerid ka? Kas

see voiks ka kontoriinimestele meeldida?
Annelys de Vet (Temporary Museum Amsterdam),
Indrek Sirkel ja Mikk Heinsoo (Disainiaasta), Flux
(EKA), Jeroen Visser (Vizi, Holland), Kristjan Jagomagi
(Design Factory), Kristjan Mdndmaa (EV valitsus),
Serge Rompza (Node Berlin), lan Party (idPure
magazine), Joel Alas, T. Thetloff (Eesti manifestid),
Items magazine (Holland), Ivar Sakk (Adam
Specimen).

Kontoriinimestele kdlbulikuks aitab selle fondi
teha Frederik Berlaen, nii et ta 100% toimiks Wordis.
Word on kiill tehnoloogia pargu.

Kas fondilooja eesmirgiks vdib olla teha

endale isiklik, piris oma font? V6i huvitab

teda oma siinnitise voimalikult lai levik?
Ma austan vaga selliseid loojaid, kes ei lase igat

oma fonti valja, vaid mdni neist vaib jaada isiklikuks
uurimuseks mdnes kirjazanris. Mul endal on paris
mitu sellist kirjatiilipi, mida ei kdlba kasutada
Layout “i programmideski... nad on ainult minu
kiisimused (vastustega) kirjastiili kiisimustele.

Ma arvan, et kirjatiilipe looma hakates on ikka
esimene aste see, et lood endale oma kirjatiilibi.
Kui kohe silme ette manada kujutlus tuhandetest
kasutajatest, siis paraku voib see plaan kergesti I6rri
minna. Kas Vanilje vdi viirtsikas disain?

Kust Adamit endale muretseda saab?
Saab minu kdest, info@korkork.com, ja peagi
www.bpfoundry.com

Kas t66 jargmise fondi kallal kdib?
0o jaa, fontiDE kallal!
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Thulema / KROG

Thulema lauaseeria KROG on mitdavaim modbliseeria
ettevotte toodangus. Olles oma hinnaklassilt
taskukohane paljudele, pole tema kujunduses ometi
jareleandmisi tehtud. Erinevatest lauapindadest
ja mahutitest koosnev tdokoht on moeldud toimima nii
avatud kontoris kui ka kabinetis. Lisaks Eestile
on KROG jatkuvalt edukas ka Soome, Leedu ja
Rootsi turul. Lihtne, kuid samas huvitava disainiga
modblikomplekt pdrjati 2006. aastal Eesti
esimese disaini auhinnaga Bruno. KROGi disainimisest,
otsingutest ja leidmistest jutustab modbli
disainer Martin Parn.

Thulema on iiks vdheseid Eesti ettevotteid, kes

on teadlikult kasutanud disaini oma ettevotte
imago lilesehitamisel ja Iabimdeldud tooteperede
loomisel viimase 10 aasta jooksul. Nii me vahemalt
arvasime, kuni jdudsime disainijarjega oma viimase
suure tootepereni, mis toimetas kdige madalamas
hinnaklassis. On iildteada eksiarvamus, et disain
kuulub kalli, uhke ja eduka maailma juurde, kus on
selgelt tajutav véimalus lisandvaartust luua ning
tooteid turul kallima hinnaga miiiia. Kas ja kuidas
kasutada disaini aga sektoris, kus niigi on kdik
tooted loodud ldhtudes iihest jumalast nimega
Kokkuhoid? See on turg, kus biiroomadblit miitiakse
riigihanke kaudu, ehk vaadates joone alla jadvat
numbrit, mitte mooblit ennast ega selle sobilikkust
eesmargi taitmiseks. Meiegi meeskonnas oli sellise
ettevdtmise edukuses kahtlejaid, sest lahtuti
eksiarvamusest, et soodne hind ja kvaliteetne disain
valistavad teineteist.

Disainiprotsessi tahtsaim osa on selle
suunda nditav ldhteiilesanne. Lihtne 6elda, raske
teha. Kui iilesanne madratleb vaid turu soovid ja
tiraazi, uitleb, kui pikk, korge ja lai laud peab olema
ning missuguseid muid elemente mooblipere
peaks sisaldama, on see vaid skelett, mis ei anna
disainiprotsessi jaoks iihtegi olulist meelelist
vihjet. Meelelist ses mottes, milliste vadrtuste
jaomadustega peaks Thulema soodsa hinnaga
moobel olema ja milliseid tundeid peaks see
tekitama ruumides ja organisatsioonides, kus seda
kasutatakse.

Vaadates iile oma senise tegevuse,
moistsime, et oleme agaralt ja edukaltki tegelenud
ettevdtte kuvandi loomise ja tulevase tee

sillutamisega, aga sellest hoolimata moodustas
suurima osa meie miiligist siiski moobel, mis
maadles koige odavamas sektoris, kus koik tooted
turul olid taiesti anoniiiimsed ja liksteisega
dravahetamiseni sarnased. Seda tdsiasja ei olnud
motet varjata, vaid vastupidi, me pidime joudma
selleni, et kogu ettevote selle moobli iile uhkust
tunneb.
Maistsime, et tegeleme oma ettevotte

selgrooga, ja see andis meile hoopis teistsuguse
jou ja lahenemisnurga. Esimeseks tuli loobuda
negatiivse varjundiga omadusest “odav”. M6éblipere
loomine on pikk protsess, vottes aega umbkaudu
aasta. Kogu selle aja jooksul ringleb see tegemine
paljude inimeste keelel ja meelel. Sellele tegevusele
tuleb leida nimi, mis algusest peale valjendaks
Oigesti neid vaartusi, mida me I6pptootelt ootame.
Me saime aru, et hinda kontrolli all hoida v6ime
vaid geniaalsusele laheneva lihtsuse kaudu.
Seepadrast saigi kogu protsess toonimeks Lihtne.
Konstruktsioonidetailide ja -elementide arv viidi
miinimumini, nende ilme lihtsustati ja funktsioonide
arv optimeeriti, samas oli aga véimalik luua vaga
eripalgelisi lahendusi. Peaeesmargiks sai médblipere
selgelt eristuv identiteet ja seda iga liksiku elemendi
puhul.

Hilisemad tulemused on ndidanud, et
meie julged otsused osutusid digeks — turg, nii
disainiprofessionaalide kui kasutajate poolelt, vottis
krogi kiiresti omaks ja miiliginumbrite kasv on
sujuvalt jatkunud alates turule tulekust 2004. aastal.
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Pohjamaade Simfooniaorkester

P&hjamaade Stimfooniaorkester (PSO) loodi Anu ja
Kadri Tali poolt Eesti-Soome Stimfooniaorkestri nime all
1997. aastal ja koosnes algselt kahe maa
professionaalsetest muusikutest. Tdnaseks on orkester
kasvanud nii sisult kui koosluselt rahvusvaheliseks
ning pdlvinud tdhelepanuvddrselt suurt publikumenu.
Orkestri tuntusele on olulisel madral kaasa aidanud
ka Kristjan Jagomdgi loodud spetsiaalne
graafiline identiteet, mis selgelt eristub teiste
orkestrite omast ning toetab lisaks muusikalisele
kvaliteedile ugri-skandinaavia-germaani-slaavi
stinergiat ka kirjakunsti tasandil.

Orkester koondab igal aastal viiel korral
professionaalseid tippmuusikuid ligikaudu kiimne
riigi orkestritest. Paljud orkestri mangijad on tuntud
solistide ja orkestrantidena maailma mainekatel
kontserdilavadel (Covent Garden, Peterburi
Filharmoonia, Frankfurdi ooper jne). Neid eripalgelisi
ja andekaid isiksusi seob iihise nimetaja alla soov
leida muusikaelus omandoline uus kvaliteet.

Ka 2007. aastal ootab PSO kuulajaid oma
kontsertidele Eestis, kuid sel hooajal astutakse
muuhulgas iiles ka Berliini Filharmoonias ja
Miincheni Herkules-saalis. Orkestril on leping
plaadifirmaga Warner Classics. Labimurdeks
rahvusvahelisele areenile osutus juba orkestri
esimene plaat “Swan Flight” (“Echo Classic Award
2003").

Juba 10 aastat on Eesti ainukese
professionaalse rahvusvahelise orkestri

taga seisnud Orkestri Toetusgrupp — rilhm
elitaarse muusikalise maitsega

eraisikuid ja firmasid, kel on jatkuvalt huvi
korgkultuurile 6lg alla panna. Nende finantstoetusel
tegutsev PSO on Eesti esimene erarahastusel
pohinev suur professionaalne siimfooniaorkester.

Parinedes legendaarsest ajaloolisest
kultuurilis-kaubanduslikust kolmnurgast Tallinn—
Peterburi—Helsinki ning sulatades muusikat, pilti ja
kirja uuteks omanaolisteks kultuurikvaliteetideks,
liigitab P6hjamaade Siimfooniaorkester end
edukaks uuspohjamaalikuks kultuurifenomeniks.
Tahelepanuviarne on, et oma pdritolule rajatud
identiteedi loomine on 6nnestunud nii mitmel
rindel. Phjamaade Siimfooniaorkester on
tunnustatud nimi muusikamaailmas, kuid

Eesti kontserdipublik tunneb Anu Tali eelkoige
Pohjamaade Siimfooniaorkestri asutaja ja
dirigendina. Tema kde all on aastast 1997 esinev
orkester lavale toonud mitmeid omandolisi

kontserdisarju, nditeks: “Maailma muusikalised
pealinnad”, “Inimene”, “Siimfoonia”, “Musica
Grande”, “Kirg vai Kannatus”, “A la Russe”, “Péhja
ndgu”, “Legendid”, “Apocalypsis”.
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aramarkimist on leidnud ka orkestri tulemused
disainiareenil.

PSO kujunemist ja tegevust jalgides on lisaks
6dede Talide tublile todle eriliselt silma paistnud
ka nende tegemisi tutvustavad afisid, mis oma
raskepadrase, aga tundliku keelega annavad aimu
igakordsest teemaplistitusest.

Kui enamiku orkestrite miiiirilehtedel
leiavad koha kdnekates poosides interpreetide
paraadportreed, grupipildid voi ka tuima silmailu
pakkuvad muusikainstrumendid ning pildiga
plitidlikult kokkusobitatud kirjad, siis P6hjamaade
Stimfooniaorkestri afisid evivad tdiesti omanaolist,
ainult sellele orkestrile omast eksperimentaalsetel
kirjagarnituuridel rajanevat visuaalset keelt.

Pohjamaade Siimfooniaorkestri visuaalse
identiteedi disainer on Kristjan Jagomagi, kes
pohjendab eesti kirvetahtede, ruunide ja vene
kirillitsa mojude kasutamist tahegraafikas orkestri
“ugri-skandinaavia-germaani-slaavi geenidega”.

P6hjamaade Siimfooniaorkestri eri
hooaegadest pdrinevatel plakatitel on rakendatud
spetsiaalselt selle orkestri tarvis loodud Grande
Affiche’i-nimelisi plakatkirju. Igal hooajal lisandub
PSO plakatkirjade varamusse vahemalt iiks liige.
Aastatepikkuse t66 tulemusena on orkestri

plakatkirjavaramusse disainitud mitmeid orkestrile

ainuomaseid granituure. Varamus on groteskseid,
ruunipdraseid, arhailise kujuga “kirvetdhti” (nt

Rehepapi radadel), konstruktivistlikke (nt Musica
Grande) ja russo-kastmes (A la Russe) eklektikat
kinoafissidelt ja “nduka™aegsetelt Goskontserdi
stampplakatitelt (nt Russkoje Kino ja Aleksander
Nevski).

Omandoline tiipograafia voimaldab luua
erinevatesse kultuuriruumidesse paigutuvaid
visuaalseid lahendusi, millest kiirgab labi Eesti
juurtega suurepdrase orkestri pohjamaiselt
rahvusvaheline hing.

Alates 2006. aastast kasutab PSO peamiselt
ornamentaalsel kdrjelaadsel struktuuril baseeruvaid
agressiivsemaid kirju, mis senisest veelgi julgemalt
orkestri omandolisust manifesteerivad.

Disainimeeskond
Dirigent/kunstiline juht: Anu Tali
Méanedzer: Kadri Tali
Graafiline disain: Kristjan Jagomagi, DF
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Keskkonnasobralik mood. Re Use

Masstootmisele ja tarbimisele orienteeritus on kaasa toonud
mitmeid eri tasemega 6koloogilisi probleeme. Roivatdostus
on tarbimishullusele dhutamise peamisi mootoreid:
jarjest lihenevad moetsiiklid muudavad aegunuks ka
dsja kaubandusvorku saabunud riided.

Kaasnev turunduskampaania tekitab kasutajas mulje, et asju
ostmata jattes ollakse ebanormaalne. Kuigi disain on kiirmoe
protsessi Uiks osa, on tegemist siiski strateegilise otsusega,
kas astuda tootjana kiirele karussellile voi valida eluterve
ja keskkonna jatkusuutlikkust toetav valmistamisprotsess.
Eesti moedisainer Reet Aus on viimased aastad otsinud
erinevaid lahendusi kiirmoe tekitatud probleemidele.

“PBhjus, miks ma oma loomingus olen p6érdunud
keskkonnasdastlike lahenduste poole, parineb
minu kokkupuutest moet6dstusega siigavamal
tasandil. Materjalide taaskasutus ei ole kunstis
midagi uut, ent kiirmood ja masstootmine
votavad keskkonnasaastlikke pohimatteid vaga
aeglaselt omaks. Kiirmood ongi hetkel suurimaks
tekstiilijaatmete tekitajaks. Nii algaski 2005. aastal
minu koostdo Tallinna Uuskasutuskeskusega, et
leida lahendusi kuhjuvatele tekstiilijadatmetele.
Esimesed projektid leidsid aset koostdds teatriga,”
selgitab Reet.

Naidenditele kostiitimide loomisel
tegutses Reet koos taaskasutuskeskuse
sorteerimiskeskusega, kust parinesid koik vajalikud
algmaterjalid. T66 kdigus selgus, et suurimaks
jaatmeprobleemiks on réivaste masstoodang. Enim
tuuakse taaskasutuskeskusesse kiirmoe brandide

toodangut, mida on kasutatud kdigest moni hooaeg.

Vaib vaita, et tekstiili- ja moetddstus on iihed enim
keskkonda saastavad t6ostusharud maailmas. Oma
doktorit6o raames on Reet kaardistanud erinevaid
6koloogilisi probleeme moe- ja tekstiilitddstuses.

Probleemid moetodstuses:
Kunstlik tarbimine. Tarbimiskeskne iihiskond
manipuleerib inimesega emotsionaalsel tasandil,
vdites, et kui sa ei vasta teatud ettekirjutatud
vdlisele standardile, puudub sul turvaline koht
tihiskonnas. Inimesed ei tarbi enam ammu vastavalt
oma vajadustele ja see on soodsaks pinnaseks
masstoodangule ja kiirmoele.

Kiirmood. Kunstlikult tekitatud pidev

vajadus muuta oma valimust on viinud moet6éstuse
tootmistsiikli enneolematult kiireks. Uued
kollektsioonid tulevad vdlja iga kahe nadala tagant.
Kiirmoe eesmark on kiiresti ja palju.

Masstootmine. Et toota palju ja véimalikult
odavalt, on tootmine viidud kolmanda maailma
riikidesse, kus kulud on tanu odavale t66joule
minimaalsed. Sellise tootmise puhul on allt6ovotjate
eetilised tdekspidamised sageli ebaselged. Tihti
kasutatakse tehastes lapsto6joudu, to6tingimused
on ebainimlikud ja tasu tehtud t66 eest ebadiglaselt
vdike. Masstootmine odavates riikides tagab nailiselt
madala hinna ja vdimaldab inimesel rohkem tarbida.

Globaalne tootmine. Pidev masstoodangu
laialivedu iile maailma kulutab taastumatuid
loodusvarusid ja saastab keskkonda.

Toodete madal kvaliteet. Kuna kiirmoodi
on sisse kodeeritud pidev tarbimisvajadus, siis on
moetoodete kvaliteet viidud teadlikult madalale.
Need tooted ei pea tihti kauem vastu kui paar
hooaega ja nii tekib inimesel peatselt vajadus uue
eseme jarele.

Jadtmed. Kiirmoe tooted on suures osas
valmistatud tehiskiust kangastest, mis ei lagune
looduses ja koormavad keskkonda, eritades
miirgiseid gaase.

Tekstiilitodstuse probleemid:
Tootmises taastumatute loodusvarude (nafta,
polevkivi, looduslik gaas) kasutamine.

Pestitsiidide ja herbitsiidide kasutamine
toormaterjali kasvatamisel.

Puuvillakasvatuse piirkondades, kus neid
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miirke kasutatakse, on elanike haigestumus vahki
teiste piirkondadega vorreldes 40% korgem.

Tehiskiudude (viskooskiudained,
atsetaatkiudained) ja siinteeskiudainete (nailon,
perlon, kapron, poliiesterkiud) tootmistehnoloogiad
saastavad keskkonda.

Kanga jdrelto6tluses kasutatakse keskkonnale
kahjulikke varve ja pleegitusaineid.

Kuna kangat66stus paikneb suures osas
arengumaades ja seal puuduvad tehastel véimalused
korralike puhastusseadmete ehitamiseks,
suunatakse jadtmed otse loodusesse.

Milline voiks olla lahendus?
Selleks voib olla orgaanilisel tekstiilil pShinev
keskkonnasaastlik moetdostus, mis kasutab
ilma pestitsiidide ja herbitsiidideta kasvatatud
kanga toormaterjali (nditeks kanep, puuvill, lina,
bambus, soja jne), kanga naturaalset jarelt6otlust ja
keskkonnasdbralikke varve. Alahinnata ei tohiks ka
lokaalse tootmise ja kohaliku t66jou vaartustamise
vajadust.

Taaskasutusel pohinev moetddstus
Uks viljapiis on ka taaskasutusel pshinev
moetddstus, mis aitab lahendada probleeme
tekstiili- ja roivajddatmetega, kasutades neid
uute toodete loomisel. Reet on koost66s Tallinna
Uuskasutuskeskusega loonud oma kaubamargi Re
Use, mis rakendab moetddstuses taaskasutust ning
keskkonnasaastlikke tehnoloogiaid. Valjakutseks on
luua jatkusuutlik kaubamark, mis raagib eetilistest
vadrtustest moetodstuses.

Tanaseks on Reet avanud Miiiirivahe tanaval
oma salongi, kus Re Use kollektsiooni heaks tootab 4
omblejat ja assistent ning lisaks neli kodudmblejat.
Laenu pole voetud, ettevote on kasvanud rahulikus
ja loomulikus tempos.

Re Use on aasta jooksul toonud vilja neli

uut kollektsiooni:

31. septembril 2006 esitles Re Use Tallinnas
Disaini6ol esimest kollektsiooni, mis valmis
massimoe vanadest mudelitest ja jadkidest.

9. martsil 2007 esitles Re Use kollektsiooni,
mis valmis koostos Eesti Kaitsevdega. Roivad
valmistati vanadest vormidest, magamiskottidest ja
tarvikutest.

15. juuni 2007 esitles Re Use uut kollektsiooni
etendusel “Eesti naiste laulud” Naissaarel.
Kostiitimid valmisid vanadest kodutekstiilidest.

23. septembril 2007 esitles Re Use
uut kollektsiooni “Antimassimood” Tallinna
Kultuurikatlas. Kollektsiooni idee oli dra kasutada
varasemate kollektsioonide jadgid. Uus kangas saadi
liksteisega kokku 6mmeldud kangaribadest.

Kaubamairk Re Use
— vaadrtustab disaini;
—on loodud 100% taaskasutatud materjalidest;
— on tekkinud vajadusest leida alternatiive
masstootmisele;
— otsib lahendusi keskkonnaprobleemidele;
— propageerib lokaalset tootmist;
— on valmistatud diglase hinna eest;
— annab kiirmoe vanadele roivastele uue elu.

Toimunud etendused:

“volufloot*, Von Krahli Teater 2006.
Etenduse kostiiiimide valmistamisel oli eesmargiks
kasutada eranditult masstoodangu roivaid
taaskasutuskeskuse sorteerimislaost. Uued
kostiilimid 6mmeldi kiirmoe kaubamarkide
vanadest roivastest, millele kunstiline lahendus
andis uue vadrtuse. Iga kostiilim valmis kasito6na,
mannekeeni selga ehitades. Selline t66protsess on
loominguline ja ettearvamatu, kuna alusmaterjal ja
kanga eripdra dikteerivad I6iketehnoloogia. Naiteks
O6kuninganna kostiiiimi valmistamiseks kulus 8
paari vanu meeste viigipiikse jne.

“Eesti naiste laulud®,

Von Krahli Teater ja Nargen Opera.
Eesmark oli teostada kostiilim ja lavakujundus
midagi uut ostmata. Etendus toimus Naissaarel
suures kiilinis, elektrivalgust kasutamata.
Lavakujunduse elemendid teostati suures
osas saarelt leitud materjalidest. Kostiitimi
alusmaterjaliks said vanad tekstiilid: linikud,
laudlinad, padjapiiiirid, linad, kardinad jne.

“Tuleaed. Mu luiged, mu métted...“,

Von Krahli Teater ja Nargen Opera.
Kujunduse idee oli staatiline valge kosttilim, mida
kasutati videoekraanina. Nii videoga kleidile
maalides tekkisid erinevad rdivad. Kostiilimid
teostasin rohkem kui 30-nest kasutatud meeste
triiksdrgist.

“Onnevalem*, Von Krahli Teater 2007.
Etenduse kostiiiimide kangas valmis
taaskasutuskeskuse kangajiikidest. Omblesin neli
kihti kangast liksteise peale ja I6ikasin pealmised
kihid katki. Seejarel pesin kanga labi ja tulemuseks
oli huvitava faktuuriga uus kangas, mis toetas
lavakujundust Idbivat liiva teemat. Kostiitimid
toonisin musta teega liivakarva.

Nende teatrit6dde eest autasustati mind
Natalie Mei nimelise teatrikunstniku auhinnaga.
Koostdo teatri ja filmi alal jatkub ja areneb. Seejarel
tulid etendused Eesti Draamateatris ja Parnu Endlas,
kus olen praktiseerinud taaskasutusmeetodit
teatrikostiilimide loomisel. Suurte teatrite puhul
olen kasutanud mahakantud kostiiiime, valtides
poest uue kanga ostmist. Samuti olen kasutanud
lavakujunduses kostiilimiladude jadke.
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PENOSIL

Eesti kapitalil pGhinev Krimelte OU, mis 1994. aastal
Tallinnas Tehnika tdanaval asunud keldrikontorist
alustas, on tanaseks kasvanud Euroopa juhtivaks

vuugihermeetikute ja ehitusvahtude tootjaks. Ettevotte
miudgikdive on ligi miljard krooni aastas ning joudsat
arengut kindlustab tootmise laiendamine Tallinnas
ja uus tehas Moskva lahedal. Krimelte toodangut
turustatakse enam kui 30 riigis tle maailma, sealhulgas
Venemaal, Ukrainas, Kasahstanis, Balti riikides,
Skandinaavias, Rumeenias, Horvaatias, Suurbritannias
jaJaapanis. Krimeltet on pdrjatud mitmete
ettevotlusauhindadega. Ettevottes todtab 200 inimest.

PENOSILi rahvusvahelise edu taga on Eesti
spetsialistid ning disainerid. Brandijuhtimine,
arendus ja kommunikatsiooni valjaté6tamine
toimub Eestis ning tulemused kohandatakse koigile
turgudele.

PENOSILi turule toomiseks alustati eeltoodega
2005. aasta siigisel. Vajaduse selleks tingis Krimelte
senine vaga kirju kaubamadrgiportfell, mis hakkas
takistama ettevotte senist edukat arengut. Seoses
tootmise kiire laiendamisega lisandus pidevalt uusi
tooteid, igaiihel neist oli oma nimi ja kujundus ning
nad ei moodustanud iihtset perekonda. Seet&ttu oli
ka nende koos turustamine raskendatud.

Harrased ohvitserid!
Et liikuda kiiremini, kasutada olemasolevaid resursse
tohusalt ning omada véimalikult operatiivset
lilevaadet toimuva iile, moodustati uue brandi
ellukutsumiseks ja juhtimiseks spetsiaalne
strateegialiksus Brandinéukogu, milles on esindatud
ettevotte omanikud, juhtkond, turundus- ja
disainistrateegid.

“Avantil*
Edasiseks seatud sihid voib lihtsustatult kokku
votta nii: senine brandiarhitektuur tuleb pahjalikult
timber korraldada. Kui varem kandsid firma tooted
eri kaubamarke ning neid sidus toetavalt “Krimelte®,
siis niitid otsustatakse ellu kutsuda tootjaettevotte
korporatiivbrandist eraldiseisev, uus tootebrand.

Aeg otsustada!
Uus nimi? Lisaks paljudele muudele tingimustele
peab Uus Nimi saama ka liihem ning suupdrasem.

Kuid tdiesti uus nimi tahendaks planeeritud
muudatuse edasiliikkamist enam kui aasta vorra ja
ettevote ei soovinud nii kaua oodata.

Nii voetakse ette firma olemasolev
kaubamargiportfell ja sorteeritakse seda pohjalikult.
Sdelale jadb varem iihe tooteseeria nimena
kasutusel olnud kaubamark — Penoseal...

PENOSIL
Uus Nimi tuletataksegi lihe vana hea nime
ingliskeelsest hadldusest, mis tahendab selle
kirjapildi muutmist: Penoseal — PENOSIL. Kaubamark
turvatakse ja hoivatakse vajalikud domeeninimed.
Kohe algab t66 ka tootenomenklatuuriga. Vilja
joonistuvad tooteprogrammide struktuurid.
Tootenimede siisteem saab varske lihvi.

Ka endised miiligipakendid muutuvad
ajalooks. Uks disainerite to6riihm keskendub
uue miiiigipakendi loomisele. Kogutakse ja
analiiiisitakse infot visuaalse eristussiisteemi
aluste valjatootamiseks, seejdrel mangitakse labi
voimalikke arengusuundi.

L6puks jouab kdtte pdev, kui uute
miiligipakendite prototiilibid saavad tuleristsed...
Tutvustuse pdhjal paluvad Brandindukogu
kaugemalt parit liikmed tungivalt kaaluda lihte
tooteprogrammi eristava dominantse helesinise
(goluboi) asendamist muu tooniga. Disainerid
esitavad alternatiivi — standard-halli. Rahvusvahelise
kaubamargi loomisel tuleb arvestada eri turgude
kultuurilist tausta.

Miiiigipakendi infovaljad
Brindi nimi paikneb ehitusvahussilindrikujulise
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miiligipakendi {ilaosas, valgena erksal punasel
taustal.

Tooteprogrammi markeerib katusbrandi
nimest allpool asuva ala toon. [2007. aasta oktoobris
on programme kolm: Gold (kuldne), Premium
(tumesinine), Standard (hall).]

Tooteprogrammile iseloomulik toon
(voi kombinatsioon) on reprodutseeritav eri
triikitehnikates, tekstid eristuvad taustast selgelt
(kontrastsus).

Tootenimi esitatakse “esifassaadil”
diagonaalselt, téusvas joones — nii mahub samasse
ritta rohkem tahemarke ja tootenimi on paremini
eristuv ning loetav.

Tooteprogrammi nimi on esitatud
tootenime kohal, esimese reana. Tootenime alla
jadv pind jaab lisainfo kuvamiseks — erinevad
leppemargid ja muud tootega seonduvad tdhised.

Valge horisontaalne joon tihistab
tootenimele mairatud ala I6ppu. Uhtlasi on see
joon ka “veepiir”, milleni kastis miilidav toode veel
nahtavale jadb. Joonest allapoole jadv info erineb
turgude I6ikes vastavalt keelekeskkonnale. Nii
tahistab joon ka ala, milleni kataloogis esitatud
tootefoto on veel universaalne.

Tarbijainfo ja ohutuslausete osas
vdimaldab miiligipakend esitada tarbijainfot ilma
pohikomponente limber paigutamata neljas, kuues
jaisegi kaheksas keeles!

PENOSILi silindrikujulise miitigipakendi
oluliseks eriparaks on dubleeritud tootenimi ehk
kahe fassaadi siisteem. Esifassaadil paigutub
tootenimi diagonaalselt, tagafassaadil aga
vertikaalselt, iilalt alla tarbijainfo ja ohutuslausete
ploki vahelisel alal.

Miks? Vaadatuna/pildistatuna todasendis, kui
balloon/silinder paikneb tagurpidi, on sellegipoolest
voimalik selgust saada, millist toodet pildil kuvatud
meister kasutab.

Hermeetikupadruni miiiigipakend on
sarnane ehitusvahu miiligipakendiga, kuid suure
hulga toodete tapsemaks eristamiseks kasutatakse
hermeetikupadrunitel kasutusotstarbele viitavat
illustratsiooni.

Koikide pakendite esifassaadi alaosas asub
skemaatiline kasutusopetus ja veebiaadress www.
penosil.com

Lansseerimine...
Seekord peab “vana ja hea” saama “uueks ja
paremaks” suurema karata. Ettevétmine nduab
labikaalutud ja taktitundelist lihenemist.
Uuele kaubamargile joondumiseks otsustatakse
rakendada turgude kaupa jarkjargulise tilemineku
taktikat. Muuhulgas véimaldab selline plaan
brandiarendajatel saada rohkem operatiivset
tagasisidet, millele oleks voimalik jooksvalt
reageerida.
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Sumiseb!

PENOSIL lansseeritakse esmakordselt Venemaal
2006. aasta aprillis. Jargmiseks turuks saab 2006.
aasta juunis Eesti ning iilejadnud poole aasta jooksul
lansseeritakse PENOSIL veel 19 riigis.

Juba 2006. aasta I6puks moodustavad
kaubamargi PENOSIL all miilidavad tooted Krimelte
kdibest 64%, mis vorreldes 2005. aastaga on
kasvatanud osakaalu 28%.

Rakenduslahendused ...
PENOSILi votmes disainitakse tootegraafika,
transpordipakendid, jaekeskkonnad, miiligitoetus-
ja esindusmaterjalid. Eri tooteprogrammidesse
kuuluvad tooted on seotud iihtseks siisteemiks.
Rahvusvahelistel erialanditustel on PENOSIL
esindatud “oma varvides". Edasimiiiijaid ja esindajaid
toetatakse mitmesuguse reklaamatribuutika ja
triikistega. Eestist kaugemal asuvatele esindajatele
ja kommunikatsioonipartneritele on koostatud
abimaterjale brandi visuaalse identiteedi
juhtimiseks.

e dede

“PENOSIL disain”
Jaan Puusaag (juhatuse esimees, Krimelte
asutaja ja omanik), Jaanus Paevili (juhatuse liige,
Krimelte asutaja ja omanik), Tiit Arro (turundus- ja
miitigidirektor, Krimelte), Raivo Raba (arendus-
ja ostudirektor, Krimelte), Mariaana Priske
(turunduse projektijuht, Krimelte), Kristjan
Jagomdgi (konsultant, brindistrateegia ja
disainikontseptsioon), Tonis Aaliste + Karl Arrak
+ K] (miitigipakendi disainitiim 2005), DF Identity
Matters and Visual Affairs (disain/taktikaline
tugi).
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Kohalikud disainiparlid

Disainiaastal labi viidud ABCDisaini
seminarid Eesti koigis maakondades
piiiidsid esile tosta ka kohalike
ettevotjate disainikasutust. Otsiti
eeskatt naiteid selle kohta, kuidas
tellija ja kujundaja on head koostood
teinud, mille tulemusena on siindinud
taiesti uus kvaliteet. Kus 1+1 on palju
rohkem kui 2. Kus on moistetud eri
osapoolte tiheda koostoo vajadust ning,
ninapidi koos, koiki kiisimusi arutades
saavutatud loominguline siinergia

ning lahenduste uus tasand. Disaineri
kaasamine varajases staadiumis annab
osapooltele voimaluse iiksteist tundma
jausaldama oppida, nii tekib tihe ja
pithendunud koostoo.
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Tartu Manquasjamuuseum

Tartu Mdnguasjamuuseum avati 29. mail 1994. aastal
Toomemade ndlval eramaja keldriruumides.

Need ruumid olid muuseumile juba avamisel liiga
vdikesed ning kohe hakati unistama uutest ja
avaramatest voimalustest. 2003. aastal koliski muuseum
spetsiaalselt nende jaoks renoveeritud vanasse
puumajja Lutsu tdnaval. Kuigi maja oli
enne ehitustodde algust peaaegu kokku kukkumas,
avaneb tdna kilastajatele detailideni viimistletud
rodmus ja hubane tervik. Kuidas sellise tulemuseni jouti,
radgivad tellija poolelt muuseumi direktor Tiia Toomet
ning disainerid firmast Laika, Belka ja Strelka.

Vastab Tiia Toomet.

Vidikestest ruumidest suurematesse

kolimine on alati tore, aga mismoodi

tinane kujundus kiipsema hakkas?

Kui palju praegu niahtavast on

muuseumirahva enda originaalne

mottelooming ja mis tuli disaineritelt?
Manguasjamuuseumi kontseptsioon oli olemas
juba algusest peale, kui muuseum 1994. aastal
Grenzsteini maja kolmes vdikeses keldriruumis avati.
Pikkamooda on see tapsustunud ja arenenud. Meie
soov oli, et uuest muuseumimajast, kui see kord
ehitatakse, saaks soe, sobralik, inimmaootmeline,
veidi nostalgiline ja huvitav paik, kus oleks vaatamist
ja tegutsemist nii vdikestele kiilastajatele kui ka
koigile teistele eagruppidele kuni vanaemade-
vanaisadeni vilja.

Uldise ruumilahenduse tingis
muinsuskaitsepiirangutega maja Lutsu t. 8 ise.
Materjali jagamise tubade jargi (linnalaste tuba,
talulaste tuba, paberituba jne) pakkusid vilja
muuseumitddtajad. Meie soov oli ka, et igas ruumis
oleks moni vaike "kded kiilge" tegutsemisvdimalus
lastele ja eraldi asetsev piisavalt avar
poliifuktsionaalne mangutuba.

Disainerid andsid neile soovidele konkreetse
vormi — tubade iildise ruumilahenduse, vitriinid,
atraktsioonid jne.

Manguasjamuuseumi kujunduse 16id
Tea Tammelaan, Krista Lepland ja Malle
Jiirgenson disainibiiroost Laika, Belka ja
Strelka. Kuidas Te kohtusite ning kuidas
koostdo sujus?
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Otsisime nad ise liles. Teadsime varasemast Tea
Tammelaane Eesti Rahva Muuseumi ekspositsiooni
ja seda, et nad teevad kolmekesi Tallinna
Linnamuuseumi. Tagasi vaadates oli see koige
targem otsus, mida oleme teinud. Koost66 sujus
algusest peale vdga hasti. Laika, Belka ja Strelka
tegid endale teema kKiiresti selgeks, siivenesid
madnguasjamaailma, kuulasid viga tahelepanelikult
meie motteid ja motlesid ka ise kaasa ning edasi.
Pakkusid vilja ideid, olid valmis korrigeerima juba
tehtut, kui tundus, et miski ei sobi. Ei hoolinud
ajast ega vaevast, vaid piihendusid eesmargile teha
maksimaalselt hea muuseum, mis oli ka meie soov.

Kas vaib tuua nditeid konkreetsetest

juhtumitest, kus sai ideid vastastikku

porgatades iiha paremaks muuta?
Arutasime kdik kiisimused pead-jalad koos labi,
enne kui nad joonistama hakkasid. Moned asjad
muutusid kiill t66 kdigus veidi, aga siis olid alati
mingid konkreetsed pdhjused. Uks naide siiski.
Mingis varases jargus pakkus LBS linnalaste tuppa
mabha piris vaipa. See hull mdte (kooliekskursioonid
poristel aegadel!) 5nnestus meil maha laita, aga
vaibast nad ei loobunud. Tulemuseks oli maalitud
vaip, mis on leidnud palju imetlejaid.

Missugused olid tdsisemad probleemid,

mis teatud lahendusi peale surusid?
Probleeme oli muinsuskaitseliste piirangutega.
Mangutoa pidid kujundajad tihe korstnajala
sdilitamise nimel iimber kujundama. Hiljem selgus,
et seda korstnajalga pole siiski vaja. Ullatuseks olid
ka moned talad teisel korrusel, mida disaineritele



antud plaanil polnud. Ventilatsiooni- jmt torude
sobitamine 18. sajandi hoone interjéoriga oli ka
paras pahkel. Kdige suuremad probleemid olid aga
hoopis ehituse kvaliteediga. Kujundajatega mingeid
konflikte ei olnud.

Kuidas oli kujundusprotsessidesse

kaasatud Mare Hunt?
Muuseumi tegemise ajal oli Mare Hunt veel
vabatahtlik muuseumi sober, kes osales intensiivselt
nii sisekujunduse ja ekspositsiooni ideede
vadljapakkumisel kui praktilistes tegemistes. Hiljem
on ta tédtanud manguasjamuuseumis kunstilise
juhina, koostanud nditusi, triikiseid jmt. Kunstiline
juht on see, kes peab silma peal hoidma muuseumi
uldkujundusel, ekspositsioonitdiendustel, nditustel,
uritustel, reklaamitriikistel.

Kuidas toimub muuseumi jirjepidev
kujunduslik edendamine? Kas LBS on
veel muuseumi kdekdiguga seotud?
Missugused on tulevikuplaanid?
Viikesi muudatusi ja lisandusi tuleb elavas
organismis teha ju pidevalt. Disainerid on jaanud
meie headeks s6pradeks ja koostdopartneriteks
siiani. Koik vajalikud lisavitriinid ja -inventari
on muuseumile projekteerinud nemad, kdigi

sisekujunduslike kiisimuste suhtes konsulteerime
endiselt nendega. LBSi koostatud on ka
manguasjamuuseumi kompleksiga liidetava Lutsu
2 teatrimaja projekt, mida loodetavasti hakatakse
ehitama jargmisel aastal, nii et koostd6 jatkub ka
tulevikus.

Uks, mida oleme selliste toredate
juhtumite puhul - kui vastajaks on
disaini kasutav ettevétja - kiisinud, on
see, kas tellija markab, et sissetulek on
tinu disainile tousnud. Sama kiisimus ei
sobi muidugi muuseumi puhul 1:1,aga
siiski: kas oleks voimalik matiskleda
teemal, kui palju see histi ja libimdeldult
loodud kujundus on aidanud kaasa
Minguasjamuuseumi tuntusele,
kiilastatavusele, sdbralikkusele jms?

Kui viimasel taisaastal vanas kohas kdis muuseumis

14 000 kiilastajat, siis 2005. aastal kais uues

muuseumimajas 33 000 kiilastajat.

Kujunduse rolli Tartu Manguasjamuuseumi
kui sdbraliku ja toreda paiga maine kujundamisel
on raske iile hinnata. Loomulikult peab sellele
lisanduma pdnev ekspositsioonimaterjal ja
hea sisuline t66, aga ilma kujunduse toetuseta
oleks palju raskem end ndhtavaks teha ja
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positiivselt meelde jdtta. Kiilastajate rahulolu
muuseumiruumiga ja selles toimuvaga valjendavad
lisaks suulistele iitlustele kaudselt ka mitmed
auhinnad ja tanukirjad, mida manguasjamuuseum
viimastel aastatel on palvinud.

Moni praktiline ndpundide neile,

kes kaaluvad disaineritega

(ruumikujundajate, arhitektidega jne)

koostod tegemist? Mida peaks enne

teadma ja kuidas asjad kdige paremini

sujuksid? Voi on see koik onneasi?
Peab endal olema selge visioon, kuhu vilja jduda
tahad, ning seejdrel leidma kujundajad, kes selle
visiooniga kdige paremini haakuvad.

Vastab Laika, Belka ja Strelka.
Tartu Minguasjamuuseumi kujundus
on pdlvinud palju kiidusdnu, kuid
kuidas sellise tulemuseni jouda?
Kuidas praeguse Minguasjamuuseumi
kujunduskontseptsioon tekkis ja
arenes? Kui palju on praegu ndhtavast
muuseumirahva looming ja kuidas
haakusite nende nagemusega Teie?

Manguasjamuuseumi poolt olid meiega suhtlejad

Ly |

Tiia Toomet ja Mare Hunt.

Nad on toeliselt entusiastlikud ja oma teemat
valdavad muuseumi tegijad. Kui Laika Belka ja
Strelka projekteerimisega alustas, oli neil juba
seljataga 5 aastat oma muuseumis toimetamise
praktikat ning asjatundlikud tahelepanekud
Euroopa samalaadsetest muuseumidest.

Tiial ja Marel oli oma selge ettekujutus,
millist muuseumi nad teha tahavad. Linna pakutud
variantide seast valisid nad vélja just selle maja,
kuna see vastas kdige rohkem nende nagemusele.
Me koik — Tiia, Mare, Krista, Malle, Tea — oleme
kunstiharidusega. Arvatavasti seeparast moistsime
ka liksteist hasti ja saime vabalt koos mangida ning
ette kujutada, mis ja kuidas voiks olla. Joonistes
orienteerumine on siiski piisavalt keeruline ja
ainult nendega me tellijat veenda ei suutnud. Krista
joonistatud “kukuepiltide” jargi said kdik aru, kuidas
asi vdlja hakkab nagema.

Kuidas Te muuseumiinimestega
kohtusite? Kuidas Teie koostdo sujus?
Mare Hunt dppis meiega samal ajal ERKIs, teadsime
teda sellest ajast. Tea tehtud Eesti Rahva Muuseumi
pusindituse kujundus (1994. a) oli iiheks soovitajaks,
miks meie poole poorduti. Samuti oli teada,
et kujundasime juba Tallinna Linnamuuseumi



ekspositsiooni. Muuseumiekspositsiooni
kujundamine on keeruline iilesanne. Uhele
inimesele oligi see ehk liiga suur t66. Niitid

olime kolme j6ud lihendanud, selle tdhusust
ndgime Tallinna Linnamuuseumi ekspositsiooni
projekteerimisel. Tartu Manguasjamuuseum
korraldas kutsutud konkursi, mille raames tegime
oma pakkumise ja see voeti vastu.

Koost66 on muuseumiperega olnud siiamaani
vdga hea. T66 kdigus tuli ikka iiht-teist imber teha
ja moelda, seda pigem vanast majast tulenenud
lillatuste ning eluliste vajaduste muutumise t&ttu.
Lapsed, muuseum ja vana maja on kokku paris
keeruline komplekt soove ja vajadusi. Samas need
kolm tdiendasid ja toetasid liksteist hasti, et kokku
sai sellise tulemuse.

Muuseum kasvas projekteerimise ajal kogude
ja tootajate poolest niisuguse hooga, et kui esimene
projekt valmis sai, selgus, et ettenahtud maht on
juba muuseumi jaoks kitsaks jadnud. Linn eraldas
kontoriruumideks kérvalmaja, ekspositsioonile sai
ruumi juurde ning tervik lakski paremaks.

Filminukkude maja ehitamise ajaks oli
muuseum juba aasta aega uutes ruumides
tegutsenud ja see kogemus pani ka filminukkude
hoone esialgseid lahendusi korrigeerima.

Mida tipsemalt korrigeeriti ja miks?
Manguasjamuuseumi peamaja, kontorimaja
koos fondiruumidega ja filminukkude maja
projekteerisime tervikuna iihel ajal. Esimeses
etapis jdi aga filminukkude maja valmis ehitamata.
Rahalised voimalused selle teostamiseks avanesid
aasta hiljem.

Vahepealse aasta jooksul selgus muuseumi
logistika: kuidas kulgevad ekskursioonid, kuidas
inimesed uiksikult liiguvad. Filminukkude majale
otsustati teha oma juhataja ja piletimiiiik. Seda
algselt plaanis polnud. Trepihalli tuli fuajee asemele
juhataja tookoht. Giidid olid aasta jooksul kogenud,
et avatud ruumis suudavad nad grupi tahelepanu
suunata, sopilises ruumis hajub aga grupp laiali
jasiis on seda raske uuesti kokku koguda. Sellest
tahelepanekust lahtuvalt jai alumise suurema
ekspositsiooniruumi keskelt iiks kdrge vitriin dra,
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asemele tuli madal vitriin endisest filminukkude
galeriist. Ka praegune tegutsemistuba oli algselt
mdeldud vaid filmivaatamiseks. Igasugune
meisterdamine ja joonistamine on aga nii ndutud
tegevus, et kasiia telliti toolid-lauad ja kapid.

Toolid ja lauad valisime samasugused kui peamaja
mangutoas. Esimese maja puhul noriti algul toolide/
laudade hinna pérast. Hiljem polnud kellelgi
kahtlust, et see oli hea investeering —olid ilusad,
kerged, tugevad, pinutatavad.

Mida konkreetselt projekti raames

dra tegite? Eriti huvitaks kuulda

koiksugu disainilahenduste ja

heade nupukate leidude kohta

(erinevatest muuseuminurgakestest ja

minguvéimalustest nende erikujuliste

infokaardihoidjateni).
Seda, et igas ruumis peaks olema voimalus ka ise
mangida v6i midagi ndpu vahel katsuda, teadsid Tiia
ja Mare oma tahelepanekutest nii oma muuseumis
kui ka mujal. Eriti oluline on see manguasjateema
juures. Piilidsime vdltida nn manguasjapoe tunnet,
et kdik asjad on kinni ja kattesaamatud. See
muuseum on peale madnguasjade ka mangimise
muuseum oma suure mangutoa, téétubade ja
ouega.

Ménguasjad on enamasti vaikest maatu kirev
pudi-padi. Selle taltsutamiseks tegime vitriinid
voimalikult vahetdhtsad, natuke nagu pappkastid,
haljast MDF-plaadist. Tubade kaupa on loodud
erinevaid meeleolusid ja eri suurusega kaste, mille
seest vaib avastada vdiksemaid maailmu ja nendest
omakorda uusi lugusid koos vdikeste tegelastega.
Emal on kdekorval laps, lapsel on nukk, nukul on
nukulaps...

Palju niiansse ja konkreetseid lahendusi on
tekkinud kohapeal hea juhuse, iihise métlemise ja
proovimise kaigus. Nii ka infokaardihoidjatega —
vajadus tekkis t60 kdigus. Me leidsime need lihtsalt
poest —sebrad ja elevandid - just see, mida vaja.
Postkastid projekteerisime juurde.

Kuidas on toimunud koost66 Mare
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Hundiga?
Mare on muuseumi kunstiline juht ja ideoloog,
koost66 on vaga tihe ja [6bus.

Mare on erialalt graafik, tema kujundatud on
muuseumi graafiline osa ja fassaadikaunistused.

Kuidas toimub muuseumi jirjepidev

kujunduslik edendamine? Kas LBS on veel

asjaga seotud?
Manguasjamuuseum on elav organism, mis pidevalt
kasvab ja areneb. Tartusse sattudes astume tihti
muuseumi kontorist Iabi, et saada lahendamiseks
kaasa moni uus lilesanne. Ideede puudust selles
majas pole karta.

Linn tahab usaldada muuseumi hoolde
veel lihe hoone Lutsu tdnava otsas teatri- ja
teatrinukkude majaks. Projekteerisime ka sellele
sisekujundust. Loodetavasti leitakse peagi
ehitusrahad ning meie t66 jatkub. Kui ka teatrimaja
valmis saab, toob see jillegi kaasa muudatused
eelmistes osades. Natuke nagu Tallinna linn, mis
pdris valmis ei saagi.

Aga dkki annaks siiski meenutada paari-
kolme konkreetset lahendust, mis on
eriti nupukad (keerulised, ootamatult ja
hdsti vilja tulnud), ja selgitada, kuidas
selleni jouti? Samuti voiks osutada
monele niiansile voi lahendusele, mis
pealiskaudsele vaatajale silma ei pruugi
hakata, aga mis on tegija jaoks iisna
tihelepanuvdirne.
oUks, mida vaataja kindlasti markab, on maalitud
vaip linnalaste toas. Tdeline elutuba ei saa labi ilma
vaibata. Kaalusime pdris vaiba poolitamist vitriini
ja kdigutee vahel, kuid see poleks ajas kestnud.
Nagime ka ohtu, et keegi v6ib vaibanurga taha
komistada voi midagi taolist. Maalitud vaibal neid
puudusi polnud. Kuid kas maalingud liiga kiiresti dra
ei kulu? Kaitseks lakiti vaibamaal iile mitme kihi
labipaistva lakiga ja see on vastu pidanud. Vaiba
maalis Kai Kaljo.
Teine, mida vaataja ei pruugi margata, on
ajaloolise maja anfilaadstiisteem (Iabi uste on naha

maja lihest otsast teise), mille sisse tuli meie poolt
takistuseks Karumaja vitriin. Tegime vitriinile
tagaukse ning labi ukses oleva akna toimib (teatud
korguselt vaadates) anfilaad ikkagi.

Veel oli nditeks kiisimus, kuidas panna vilja
maailma rahvaste nukkude kogu (on selline kirev ja
suveniirlik ja rohkem kummutipealsed nipsasjad),
et ka koik pisikesed oleksid suurematega vordsed ja
koigil viited juures. Osa nukke oli alustega, teised ei
seisnud piisti, oli kergeid, raskeid, laiade seelikutega,
hoopis lamedaid jne. Milline lihine nimetaja neile
leida? Proovisime mitmeid variante ja [6puks tuli
selline lahendus, et iihes vitriinis nagu tihe pildi peal
on nad sobralikult liksteise kérvale laiali laotatud.
Vitriini tagapind aga on laineline, st annab vitriinile
vaheldumisi siigavust ja votab seda vahemaks. Nii
tekkis koigile nukkudele paras koht piisavalt klaasi
ligidal. Niilid kinnitamise kiisimus: mis materjal
siis lainetab taustana - siin sobis perforeeritud
plekk (3 in 1) —jaik, painduv, kinnitamist vdimaldav.
Katteks sobivat riiet otsides tundus, et mis on veel
rahvusvahelisem kui teksariie.

Paberitoas on teemakohaselt paberist ka
valgustikate ja aknaruloo.

Oueminguasjade eksponeerimine toas oli
samuti pahkliks. Need on enamasti suuremad
ja rohkem vatti saanud. Pealegi kuuluvad
o6uemanguasjade hulka ka trepp, puuriit, kuivav
pesu, majasein, lilled, kivid, aed, kiik, rohi, vihmavesi,
sirelid jne. Lahendus tuli endalegi ootamatult —
poodrasime akendega seina muljeliselt teistpidi. Selle
illusiooni maalis seinale ja akendesse Tuuli Puhvel.

Osa ilusaid lahendusi mangis katte maja ise.
Muinsuskaitse ndutud eksponeeritavad palkseinad
sobitusid hasti just talulaste manguasjade ja raudtee
taustaks. Mantelkorsten oma nisSide ja pigildhnaga
sobis jallegi nn kunstnikunukkude taustaks.

Kokkuvottes on selle muuseumi
projekteerimine ja eriti ekspositsiooni
lilespanemine olnud vaga I6bus ja lustlik, justkui
oma lapsepdlve mangude edasimangimine.
Nukutubades tapetseerisime seinu, raamisime
tillukesi Patsi portreesid, I6ikasime lumehelbekesi...
Nukud nukumajja, lennukid lendama, autod teedele
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kihutama, tinasddurid ritta ... See mangimine
nakatas koiki, isegi ehitajaid. Markantseim on ndide,
kuidas nukumajade ekspositsiooni ees pérandat
lihvinud té6mehele meenus midagi analoogset oma
kodu p66ningul... Muuseumisse sattus uus unikaalne
eksponaat.

Teie pikaajalise kogemuse pohjal moni
praktiline nipundide neile, kes kaaluvad
disaineritega (ruumikujundajate,
arhitektidega jne) koosto6 tegemist?
Mida peaks enne teadma ja kuidas asjad
koige paremini sujuksid? Voi on see koik
onneasi?
Kindlasti peaks tellija teadma, millist tulemust ta
tahab saavutada. Arhitekt ja disainer aitavad leida
sellele vormi ja vdrve. Manguasjamuuseumiga ldks
hasti, kuna algusest peale on muuseumi poolt olnud
selge nagemus, kuidas muuseum peaks toimima.
Koos liikatakse vankrit lihes suunas. Juurde tulnud
uued to6tajad sobituvad samasse mangu ning
lisavad igaiiks omalt poolt midagi juurde.

e dede

Laika, Belka & Strelka 0U on kolme omaniku firma
—Malle Jiirgenson, Krista Lepland ja Tea Tammelaan.
Oma firma loodi 1997. aasta siigisel, nii on tal
niilidseks 10 aastat tdis. Tuttavad oldi juba ERKIst

(ntitidne Eesti Kunstiakadeemia), kus dpiti samal ajal.

Malle ja Tea said diplomi ruumi- ja méoblikujunduse
erialal, Kristal on maalikunstniku diplom.

LBS-i tood:
Tallinna Linnamuuseumi ekspositsiooni kujundus,
valmis kevadel 2001.
Jargmine vGi digemini eelmisega paralleelselt
tehtud oli Tartu Manguasjamuuseum, 2004.
Tartu Jaani Kiriku sisekujundus, 2005.
Eesti Maanteemuuseumi kujundus, 2005
(T. Tammelaan vaid osaliselt).
Harjumaa Muuseumi ekspositsiooni kujundus, 2005
(T. Tammelaane asemel Hedi Roots).
Teostatud on voi ootab teostamist rida suuremaid ja
vdiksemaid projekte, ka kontoreid ja eramuid.
Praegu on ehitamisel Eesti Lastekirjanduse Keskus,
millest tuleb samamoodi huvitav ja soe lastele
moeldud koht Tallinna vanalinnas. Tartus liks
ehitusse poneva arhitektuuriga lasteaed. Eesti
Maanteemuuseumiga koost6o jatkub.

Tartu Manguasjamuuseum ja Eesti
Maanteemuuseum palvisid ESL-i aastapreemiad,
Euroopa Muuseumide Foorum valis oma
aastapreemia nominentide hulka 2002. aastal
Tallinna Linnamuuseumi, 2005. aastal Tartu
Manguasjamuuseumi ja niiiid, 2006. aastal ka Eesti
Maanteemuuseumi.
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HF Puls

Parnu disainipildis on kahtlemata HF Puls
oma uuenenud imagoga kdige silmapaistvamaid
nditeid, kus tellija ja kujundaja on oskuslikku
koost6dd teinud ning seeldbi joudnud suurepdrase
tulemuseni. Meeskonda kuulusid Parnu Olle poolt
Anne Tdakre, Aivo Varem ja ka Tarmo Tamm, Indigo
Batesist Veiko Tammijdrv (graafiline disain),
Alar Pikkorainen (pudeli disain) ning Margus J. Klaar ja
Indrek Viiderfeld (brandikontseptsioon).

Brindikontseptsiooni loomise tagamaid
tutvustab Margus ). Klaar.

Kogu kontseptsioon tekkis veendumusest, et Pulsist
peaks saama parim 6lu Eestis. Kliendi soov, et
kindlasti tuleb teha oma pudel, andis vdimaluse luua
kaubamark mitte ainult etiketil, vaid kogu pakendi
raames, seega sai ladheneda kaubamargile laiemalt.
Suurim to0 oli iseenesest nime otsustamine. See
noudis kogu dlletehase ajaloo labilugemist. Sealt
selgus, et omal ajal oli Pdrnus 6lu nimega Puls ning
see oli vdga hinnatud.

Protsessi kdigus leiutati lle uus-vana
kaubamark Heinrich Ferdinand Puls. Kdige tahtsam
on, et siindis usaldusvaarne kaubamark, ehk et
tarbijal ei teki kiisimust: “kas see on ikka &lu?”

Pulsi nimi ja brand voeti kasutusele
selleparast, et esiteks see on hea lahe nimi ja
ajalooliselt tdestatud kvaliteet. Ehk see, mis pudeli
taga seisab (Eesti enim auhinnatud 6lu), vastab
toele. Teiseks, Bliebernicht riimib sGnadega lieber
nicht, mis tahendab "parem mitte”. Kolmandaks
selgus ka, et Parnu OT endine omanik patenteeris
sona Bliebernicht lootuses saada raha uuelt
omanikult, kui ta rebrandingu ette votab. Juhuslikku
pole siin midagi. Vaid logo kuju tuletati reklaamilt.
Muu - ajastu, juugendstiil, nimi, méte brandist jne
oli tehnilise véljatootamise kiisimus.

Idee kasutada alusena vana Parnu dlletehase
Bliebernichti pudelit oli iseenesest mdistetav — see
mote oli lihtsalt kohe olemas. Logo kuju saime aga
kliendilt, kes kusagilt oli leidnud vana (Pulsi) firma
reklaami. Etiketi kuju jmt tuli juba disainerilt. Algselt
oli m&eldud ka etikett, mis laheks iile korgi, kuid see
jdi tehnilistel pohjustel ara.

Koostd6 tellijaga sujus hasti. Omalt poolt
kiidaksin kdige enam otsust, et turule ei tuldud
mitte aastal 2005, kui agentuuripoolne t66 brandiga
oli tehtud, vaid siis, kui 8lu oli valmis — seega 2006.
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aasta veebruaris. Konflikte kliendiga ikka oli, kui
detailideni joudsime, kuid detailhaaval neid ka
lahendati. Nugade peale keegi ei ldinud. Koige
tahtsam on aeg. Head lahendust kiiresti ei saa.
Brandi loomiseks on vaja 6-12 kuud. Arvestama peab
ka seda, et head asja odavalt ei saa. Ja toode peab
olema hea — pole matet loota, et halb toode heas
pakendis kaua miiiiks. Sellekohaseid nditeid on iga
turg tais.

Tellija poolelt vaatab tagasi ASi Puls Brewery
turundusjuht Anne Taddkre:

Anname endale tadielikult aru, et sellise
laiatarbetoote loomisel on peaaegu voimatu
lahutada disaini ja turundust. Ja ega peagi. Kui siiski,
oleks akki voimalik kiisimustele vastates laheneda
asjale eelkdige disaini vaatenurgast. Kuidas Pulsi
kujunduslik kontseptsioon tekkis ja kujunes?

Tagasi algusesse moeldes tuli kogu kujundus
disainerilt. V6i vahemalt olulisem osa. Me
korraldasime agentuuriga mitu ajuriinnakut, et
panna paika peamised kriteeriumid — ajalooline
taust (voimalik osa ajaloost), uus pudel, pudeli vormi
jasildi véimalik kuju, erinemine kodumaistest
analoogtoodetest. Esimene kavand, mis esitati, oli
juba praktiliselt sama, mis praegu naha. Meiepoolne
soov oli tehassilti pisut dllelikumaks ja seetottu
lisasime taustale krooni vanalt logolt. Disainer oleks
pooldanud puhast tausta.

Kuidas Te disaineri leidsite?
Kohtusime vdga tavalisel moel — uue agentuuri
leidmiseks kdisime labi suure osa juhtivatest Eesti
reklaami- ja disainibiiroodest ja valisime vilja Indigo
Batesi, kuna meie motted kattusid.

Kas t60 kdigus esines ka probleeme,
mis teatud lahendusi peale surusid? Kas






disaineri ja tellija vahel tekkis konflikte?
Kuidas need lahenesid?
Tdsisem probleem tekkis pudeli
siltimisvdimalustega: algselt soovisime, et
kaelaetikett kleebitaks lile korgi, kuid selgus, et
seadmeid ei saa sellele vastavalt iimber ehitada
ja pidime siiski kasutama suhteliselt tavalist
kaelasilti. Otseseid konflikte t66 kdigus ei tekkinud.
Kiill vaidlesime peaaegu koikide niiansside parast
—varvi valikust reklaamlauseteni. Lahendused
tulidki vaidlustes ja ilmselt ei ole selles midagi
ebaloomulikku.

Kas ja kuidas toimub Pulsi brandi

jarjepidev kujunduslik edendamine?
Edendamine toimub ikka koos tootearendusega.
Indigo Bates kujundas pshibrandi 3 toodet (Pilsner,
Extra lager, Tume lager), edasi oleme koos Springiga
loonud maitsestatud dllede nisi ja muutnud
kujundust ka kdrvaltoodete (Marzen) loomiseks.

Kas ja kuidas firma disainist tuge ja tulu
on saanud?
Turuosa Pulsi lansseerimisaastal tousis 0,6 %-ilt
4,6%-ni. Kogu tootesortimendi ja ka ettevotte nime
limberkujundamisega oleme muutnud ettevatte
kuvandi nii koostéopartnerite kui tarbija silmis
oluliselt positiivsemaks.

Teie kogemuse pdhjal = moni praktiline

nipundide neile, kes kaaluvad

disaineritega koost6o tegemist? Mida

peaks enne teadma ja kuidas asjad

kdige paremini sujuksid? Vi on see kdik

onneasi?
Onne vdiks muidugi alati olla, aga tegelikult oleks
hea, kui klient teaks, mida ta tahab, aga oleks valmis
ka kujundajaga kompromissidele minema, sest aeg-
ajalt oleme oma nagemuses liialt kinni. Ja aeg-ajalt
on seda ka kunstnikud... kasuks tuleb, kui suudame
disainerile enne t60le asumist 6elda, millised on
disaini paberilt ellu viimise tingimused — kuidas on
voimalik triikkida (silte, kangaid, ...), valada vorme
(nt klaaspudelite puhumise tingimused) ja kui palju
oleme valmis koige selle eest maksma.

Meie juhatajal Aivo Varemil on selle
koost60 kohta hea lause — reklaamiagentuur on
ettevotte turundusosakonna liks osa. K6ik soltub
suhtumisest ja sellest, kas kdik osapooled teevad
t60d huviga voi mitte ja kas nad usuvad tulemusse.
Lapsepdlvesobrad me Indigo Batesiga kiill ei ole. Aga
minu meelest soltub koik sellest, kuidas inimesed
omavahel sobivad ja iiksteist mdistavad — nagu
sopruskondade puhul.

HF Pulsi graafilise disaini arenguid tutvustab
Veiko Tammjarv:

Usna alguses sai kokku lepitud, et uus 8lu tuleb
ajaloolise vdljandgemise ja nimega. Otsustasime
votta eeskujuks juugendi stilistika. Selleks ei
pidanud kaua m&tlema, juugend on dekoratiivne ja
vastuvoetav enamikule inimestele. Kliendiga koos
sai otsustatud votta pudeli kuju omal ajal kasutuses
olnud taaralt, mis sobib oma sihvaka kuju poolest
hasti stilistikasse. Omalt poolt lisasime reljeefsed
logod.

Sildi kujundamise juhtmdtteks said pidulikkus
ja laiatarbedlledest moneti kallim viljanagemine.
Midagi sellist, mida voiks panna habenemata
peolauale. Sellelt pShjalt oli juba kergem edasi
astuda.

Seejdrel piilidsime leida mingisuguseidki
kujundatud materjale, mis omal ajal kasutuses
olnud. Tolleaegsed dlleetiketid olid iisna primitiivse
kujustusega ja neid ei saanud sobitada kindlaks
maéaratud vilimuse raamidesse. Onnestus leida siiski
liks veidi pidulikuma véljandagemisega triikimaterjal,
millelt sai kasutada lahtematerjaliks Pulsi
tiipograafiat. T66d tiipograafia kallal oli kdvasti, sest
lahtematerjal oli madala kvaliteediga.

Jargnesid arvukad testid sildi erinevate
kontuuridega, milles ka kliendil oli oluline
sonadigus. Kui sildi kontuurid kokku lepitud, alustati
kujundustdoga. Sellesse klient viga aktiivselt ei
sekkunud, tegu oli temale lisna kauge valdkonnaga.

Esialgu polnud sildil fooliumkullast
taustakrooni. Kuidagi pooljuhuslikult sai proovitud
vana Parnu dlle logol olevat krooni Pulsi taustaks
ja tundus, et vdljandgemine sai siravam ja logo
mitmekihilisem. Nii siis jaigi.

Toonikasutuses jalgiti, et pakend oleks pidulik,
aga hasti margatav. Selleks valiti beeZ pshitoon
premiumile ja beeZ raamistus teistele sortidele.

Kuidas Puls Tume sai tumesinise pdhitooni?
Pakkusime omalt poolt ikka tumedale 6llele
traditsioonilist tumepruuni pohitooni, aga kliendile
meeldis vastuvaidlematult tumesinise ja beeZi
kombinatsioon. Ja fooliumkuld sobivat ideaalselt
tumesinisele. See vdljandgemine miiiivat! Nii siis
jaigi.

Tagasildi puhul oli kdige raskem sobitada
hoolikalt valitud Sriftide kdrvale ribakoodi ja
taaramarki. Tuli leida viletsatest variantidest kdige
vdhem valuline.

Uldiselt peab markima, et t66 oli nauditav,
kriise kliendiga ette ei tulnud, sest usaldus
agentuuri poolt pakutavasse oli olemas. T66 muudab
kergemaks see, kui kaardistatakse voimalikult tapne
ettekujutus loodavast. Ja piisavalt aega peab ka
varutud olema.
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Haapsalu Miiuriaare kohvik

Muriddre on Uks Haapsalu hubasemaid
ning maitsvaimate toitudega kohvikuid. Koik kokku
on suurepdrane tervik: kohvikus on monus
istuda, vaadata avatud kooki, ning peamine:
missugune sook! Kujunduses kasutati vaid algupdrast
kunsti ja kdsitdod, spetsiaalselt tehtud ja valitud
s6oginousid, korralikku graafilist disaini,
leidlikku haljastust. Kuidas niisuguse tulemuseni
jouti, jutustab selle looja Anni Arro.

Koik sai alguse ruumist. Kohviku omanikud Rein ja
Marget Vatku ostsid Haapsalu peatdnaval endale
maja, et avada Haapsalus Norman-Optika kauplus.
Kuna maja oli jaotatud kaheks, siis iiks osa jai
kasutuseta. Haapsalu on liks kummaline kuurortlinn
—siin puuduvad suvituslinnale omased kaunid
hubased kohvikud. Kuna Margetil ja Reinul sai kdrini
seljankast ja pannkookidest, mida igas 6llekas
pakuti, siis otsustasid nad teha kohviku, kust saaks
head kohvi, maitsvat pirukat ja meelalt magusaid
kooke.

Koik sai alguse ruumist. Ruum ise dikteeris,
mida oli vaja teha, et koht moodustaks terviku.
Selleks oli vaja luua n-6 korrapdrane korralagedus.
Kes Miuiiiridares kainud, teab, millest jutt. Kodus
ei asetse asjad kunagi md6dupuu jargi ja nii on ka
Miiiiriddres, kus diivanitel I6sutavad padjad ja riiulid
on tais kdiksugu vajaminevaid vidinaid. Kik on pisut
viltu ja segi. Just nagu Itaalia liiklus, kus valitseb
siistemaatiline kaos, kuid koik toimib.

Miiiiriddres on elu. Puud ja kamin annavad
kohvikule hea 6hu. Kuna ruum ise on vaike, siis on ka
kook vaga tilluke. Iga sentimeeter on maksimaalselt
dra kasutatud. Avatud koogist hoovab mdnusat
koogi ja piruka I6hna otse saali. See on vaga tahtis,
sest soogiisu tekib [dhnast.

Meie kohvikus on elu. Alati kdib kohvikule
omane askeldamine. Sisenedes tunned kohe, kuidas
ruum ja meeleolu vétavad sind avasiili vastu. Vaga
tahtis osa on personalil, kellele meeldib nende
t66. Todruum jaab kiill pisut kitsaks, aga sinna pole
midagi parata. Alati saab kuidagi hakkama.

Kohviku marksdnadeks on valgus, soojus,
kodune miljoo, HEA s66k ja jook, ILUS so66k ja jook,
hea teenindus ja kohvikule omane sigin-sagin.

Olen pigem isedppija. Koolituse sain kiill
Itaalias Slow Food'i koolis, aga kdige tohusamaks
oppimismeetodiks loen tahet, energiat ja muudkui
katsetamist ja proovimist. Mulle meeldib, kui olen
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Umbritsetud ilusatest asjadest. Kahju, et Eesti
kohvikukultuuris nii vdhe ilu on. Kdik teevad midagi
nurgelist nimega "lounge”... Kui inimestel endal

nii vahe ideid on, siis votku 6ppust minevikust.
Haapsalu muuseas hiilgas oma kohvikukultuuri
poolest! Promenaadi kutsututi Sokolaadi
promenaadiks, kuna seal asus liks PGhjamaade
kuulsaimaid Sokolaadikohvikuid. Niiiid need majad
lagunevad ja hiilgavad sellised kohad nagu Aafrika
pubi, kus ka karaoket laulda saab!

Teen vdikese loetelu asjadest, mis
mdjutavad tervikut:

Sepistatud silt vilisfassaadil. Fassaadi-
kujunduse tegi minu mees lvo Uukkivi koos oma
tookaaslasega. Sepise lasime teha Kunstililikooli
I6petanud noortel lumelaudurkuttidel. Seet6ttu
jai ka tulemus naiivselt robustne ja arhailine, mida
vanad tegijad pahatihti saavutada ei oska, kuna
nende jaoks on see “altuura“... Ideeks siis vaadid
miiiiril...

Jaak Arro nikerdatud puitmddbel,
baariletiesine ja piike laes. Uhesdnaga lasin oma
isal lauad, diivani jm tarviliku valmis meisterdada.
Kasitoo annab alati kdige parema niiansi.



Epp Maria Kokamde maalid seintel. Kunst
loob meeleolu. Kunsti kasutatakse kohvikutes
vahe, sest kiputakse arvama, et see on kallis [bu.
Tegelikult on see iihekordne investeering, mis
tasub ennast kiimnekordselt. Inimestele meeldib
kohvi juua ja maale vaadata. Minu ema vahetab
Miiiiriddres olevaid maale vastavalt aastaajale. Ainus
residentmaal on suur vdrviline “Maroko 66*.

Vanad diivanid ja tugitoolid. Uut mooblit
on Miiiiriadres Uldiselt vahe. Tigudiivanid tuhnisin
vilja pé6ningutelt, garaaZidest ja laatadelt. Usna
kehvas seisus olid vaesekesed. Uhe tugitooli sees oli
maailmatu suur rotipesa! Lasin mobli restaureerida
oma tuttaval restauraatoril, kes teeb t66d hingega.
Ko6ik materjalid on naturaalsed. Ei mingit porolooni!
Diivanite sees on ikka merihein.

Pursuika ehk kamin. Peale kdogi toeline
Miiiiridére siida. Uks viike investeering, mis teeb
kohvikust kohviku. Ega meie suveilmad ka alati nii
troopilised ole. Ka suvel on ménus vihmase ilmaga
tuli alla teha.

Noud. Salatikausid lasin meisterdada oma
oOel. Taeliselt kaunid meistriteosed! Nagu muuseumi
eksponaadid! Ulejadnud tassid ja taldrikud lasin
enda jooniste jdrgi maalida Kopli keraamikatehases.
Restoranidele méeldud néud kipuvad paraku viga
koledad olema...

Kuninglik WC. Lasin seinad maalida oma
heal sdbrannal Edith Karlsonil, kes on I6petanud
Kunstiiilikooli. Vollitimikad vaadid ja varvilised
klaaskuulikestega lambid m&juvad tdesti vahvalt.
WC on sama tahtis kui kohviku iga teine ruum.

Liihter koogis. Miskiparast arvatakse, et kook
peab olema pdevavalguslampidega valgustatud
“operatsioonisaal®. Ei, ei! Sealt saab koik alguse. Kook
peab olema hubane ja loogiliselt projekteeritud.
Meie kook on imetilluke, aga see-eest kodune. Kui
kokal on halb, siis on ka supp halb!

Aed. Kuna esimesel aastal ei judnud me aiaga
valmis, siis pidin midagi tegema, et meie tiihipaljast
terrassi pisutki hubasemaks muuta. Ostsin
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Koduekstrast portsu glasuuritud potte, Hortesest
elupuid, lavendlitaimi ja maitserohelist. Hr. Kristjan
Mandmaa kinkis veel potitdie maasikataimi ja oligi
aed esialgu valmis.

Sookide serveerimine. Minu pohimdte
on lihtsus. Miiliriddre meniili koosneb pisut
vahemerelistest roogadest, mis valmistatud
eestilikult — vahemereline eesti kook. Uritan
kasutada véimalikult palju Eesti toorainet. Selge
see, et Eesti oliivioli ma kasutada ei saa, aga
Eesti mozzarella‘t kasutan kiill. Kuivatatud iirtide
asemel tarvitan vdrskeid iirte. Meniili koostamisel
vdldin peenutsemist. Ausalt deldes on mul kérini
konfitiiliridest ja musseedest! Quiche’i asemel

kasutame eestimaist nimetust pirukas. S66gil olgu
see nimetus, mis ta on. Maitse loeb. Voin meniilisse
kokku luuletada, mida iganes, aga kui toit ei ole
maitsey, siis klient enam peene nime parast ju tagasi
ei tule.

Omaniku Rein Vatku /0U Hardinger/

kommentaaar:

Karja 7 kinnistu eelmine omanik Eerik Teemagi
renoveeris praeguse kohvikumaja ajastu stiilis nii
seest kui vdljast, au talle, sellega pani ta edule aluse.

Jargmine samm on loomulikult Anni
sisedisain ja meniiiid. lIma selleta poleks me vahest
saavutanud mingit tahelepanu. Hea disain ja
omapadrane ning kvaliteetne toit toid tGepoolest
tuntuse ja suure kiilastatavuse.

Meiega juhtuski nii, et saavutasime Haapsalu
kohta suhteliselt suure kdibe. Kuigi kasumisse
joudmisega oli esialgu raskusi, vib kindlalt vdita,
et hea disain on hea kdibe alus, ja kui omanik oskab
seda dra kasutada, siis on koik korras.
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Disaini efektiivsus
ja kvaliteet
valjendub erinevate
distsipliinide
vahel koige
sobivama
kombinatsiooni
leidmises ja
kasutamises ning
selle haakumises
loppkasutaja
nagemusega.



Disain on kunst luua
lahendusi, asju ja
teenuseid, mis on
lihtsamad, ilusamad,
huvitavamad,
inimsobralikumad,
loodustsaastvamad,
tulusamad

ja turvalisemad.

Disain teeb elu
paremaks!



